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	1. Công ty TNHH DV Phát triển Thuận Dương
	Feco X3 – Giải pháp toàn diện giúp giảm phát thải độc hại từ phương tiện giao thông, góp phần phát triển kinh tế và tiết kiệm tài nguyên Quốc gia.
	1. Vấn đề mà sản phẩm đang giải quyết:
- Tạo công ăn việc làm, tăng thu nhập tới hàng trăm nghìn người Góp phần tăng trưởng kinh tế, ngân sách Thành phố
- Giảm ô nhiễm môi trường từ khí thải phương tiện giao thông
- Cải thiện môi trường sống và nâng cao sức khỏe cho xã hội
- Tiết kiệm nguồn năng lượng hóa thạch cho Quốc gia
- Giúp các doanh nghiệp phát triển bền vững, tăng tính cạnh tranh
- Nâng cao năng lực, chỉ số cạnh tranh, thu hút đầu tư, mở rộng góp phần phát triển kinh tế Thành Phố
- Góp phần hoàn thành đề án, kế hoạch tăng trưởng xanh và phát triển bền vững Thành Phố và cam kết netzero của Việt Nam
2. Tính sáng tạo:
- Khác biệt trong cách tiếp cận
- Cách tiếp cận xử lý triệt để tận gốc của vấn đề
- Ứng dụng công nghệ đột phá, và sáng tạo sử dụng ánh sáng Hồng ngoại xa vào lĩnh vực mới
- Thấu hiểu văn hóa và tâm lý người dùng
- Đơn giản triển khai
- An toàn nên hàng đầu
- Hiệu quả kinh tế toàn diện cho cá nhân, tổ chức và xã hội
- Kết hợp mạng lưới, nguồn lực có sẵn tránh lãng phí thời gian và nguồn lực xã hội
- Kết hợp yếu tố công nghệ, con người và xã hội làm một
3. Tính ứng dụng và thực tiễn:
- Ứng dụng cho hàng triệu phương tiện
- Thực tiễn đã chứng minh hiệu quả
- Phù hợp nhu cầu thị trường
- Giá trị đối với người dùng, doanh nghiệp và xã hội
4. Tác động xã hội và hiệu quả thực hiện:
- Tiết kiệm, bảo tồn hàng tỷ lít nhiên liệu hóa thạch hàng năm cho Quốc gia
- Tiết kiệm cho chính người dùng về chi phí nhiên liệu và chi phí bảo dưỡng
- Tiết kiệm chi phí vận hành cho doanh nghiệp và phát triển bền vững
- Tạo công ăn việc làm, thu nhập tới hàng trăm nghìn người
- Tăng ngân sách Thành phố
- Nâng cao sức khỏe mọi người trong xã hội- An toàn nên hàng đầu
- Hiệu quả kinh tế toàn diện cho cá nhân, tổ chức và xã hội
- Kết hợp mạng lưới, nguồn lực có sẵn tránh lãng phí thời gian và nguồn lực xã hội
- Kết hợp yếu tố công nghệ, con người và xã hội làm một
3. Tính ứng dụng và thực tiễn:
- Ứng dụng cho hàng triệu phương tiện
- Thực tiễn đã chứng minh hiệu quả
- Phù hợp nhu cầu thị trường
- Giá trị đối với người dùng, doanh nghiệp và xã hội
4. Tác động xã hội và hiệu quả thực hiện:
- Tiết kiệm, bảo tồn hàng tỷ lít nhiên liệu hóa thạch hàng năm cho Quốc gia
- Tiết kiệm cho chính người dùng về chi phí nhiên liệu và chi phí bảo dưỡng
- Tiết kiệm chi phí vận hành cho doanh nghiệp và phát triển bền vững
- Tạo công ăn việc làm, thu nhập tới hàng trăm nghìn người
- Tăng ngân sách Thành phố
- Nâng cao sức khỏe mọi người trong xã hội
5. Xu hướng phát triển mới (kinh tế số, kinh tế tri thức, kinh tế tuần hoàn, kinh tế xanh, cải thiện môi trường đầu tư kinh doanh:
- Ứng dụng công nghệ Nano và bán dẫn
- Xu hướng giảm phát thải và tiết kiệm nhiên liệu hóa thạch
- Công nghệ cao nhưng đơn giản hóa triển khai
- Bảo vệ và nâng cao sức khỏe
- Xu hướng xanh hóa và phát triển bền vững
- Xu hướng cải thiện trải nghiệm người dùng
6. Triển vọng phát triển:
- Mở rộng cho toàn nước Việt Nam
- Mở rộng ra thị trường nước ngoài
- Kế hoạch mở rộng, triển khai tại TP.HCM
	

	2. Công ty TNHH giải pháp Công nghệ thông minh ITS
	Máy sấy đa năng ứng dụng năng lượng mặt trời ITS
	1. Vấn đề mà sản phẩm đang giải quyết:
1.1. Ứng dụng năng lượng mặt trời, một nguồn năng lượng sạch và gần như vô tận, thân thiện môi trường, phù hợp với xu thế phát triển xanh, bền vững và thích ứng với biến đổi khí hậu.
1.2. Ứng dụng công nghệ sấy động (cho sản phẩm sấy chuyển động) giúp gia tăng độ đồng đều và chất lượng của sản phẩm sau sấy; rút ngắn thời gian sấy trung bình 30% so với phương pháp sấy tĩnh vỉ ngang.
1.3. Tiết kiệm năng lượng lên đến 90% so với sấy bơm nhiệt bằng điện tương ứng, không phát thải, góp phần bảo vệ môi trường.
1.4. Tăng công suất sấy từ 1500% đến 2500% so với phơi nắng (giàn sấy trục đứng có từ 15 đến 25 tầng vỉ sấy), tiết giảm mặt bằng xây dựng cơ bản đến 80% so với phương pháp phơi nắng.
1.5. Ứng dụng công nghệ khử vi sinh/nấm mốc bằng tia cực tím dải C phối hợp phun ozon khử khuẩn, kết hợp với buồng sấy kín, chống côn trùng và bụi bẩn xâm nhập để đảm bảo tốt nhất các chỉ tiêu vệ sinh an toàn thực phẩm.
1.6. Nâng cao chất lượng sản phẩm sau sấy bằng cách kiểm soát tự động chặt chẽ các thông số sấy (nhiệt độ, độ ẩm, tốc độ giàn sấy, tốc độ gió, …) cũng như ứng dụng công nghệ tách ẩm ngõ vào.
1.7. Cắt giảm nhân công lên đến 80% so với quy trình phơi nắng truyền thống nhờ vào giải pháp tự động hóa hoàn toàn việc giám sát và điều khiển sấy.
1.8. Thiết bị rất bền vững nhờ sử dụng vật liệu cao cấp; hiệu quả gia nhiệt mặt trời tốt nhất trên thị trường hiện nay; khấu hao thiết bị có thể kéo dài đến 15 năm.
1.9. Thiết bị rất đa năng, có thể sấy được rất nhiều sản phẩm khác nhau nhờ vào thiết kế vỉ sấy trục đứng và việc lựa chọn bộ thông số sấy tương ứng cho từng sản phẩm trên màn hình giao diện LCD.
1.10.Thiết bị cho phép tận dụng kinh nghiệm sản xuất của cơ sở để sấy thử nghiệm cho các sản phẩm khác nhau nhờ việc nhập các thông số sấy trên màn hình giao diện LCD.
2. Tính sáng tạo:
2.1. Công nghệ sấy động (sản phẩm sấy chuyển động liên tục) giúp sản phẩm khô rất đồng đều và rút ngắn thời gian sấy so với sấy tĩnh vỉ ngang, đặc biệt khi sấy các sản phẩm có sản lượng lớn.
2.2. Sử dụng năng lượng mặt trời bằng thiết kế đặc biệt của “bẫy nhiệt mặt trời” với vật liệu cao cấp nhất hiện nay là tấm polycarbonate đặc ruột, hiệu quả gia nhiệt tốt nhất trên thị trường. “Bẫy nhiệt mặt trời” có thể gia tăng nhiệt độ bên trong buồng sấy từ 15⁰C đến 35⁰C so với nhiệt độ bên ngoài trời.
2.3. Công nghệ tách ẩm ngõ vào (tách nước khỏi không khí bên ngoài trước khi đưa luồng không khí rất khô vào bên trong buồng sấy) giúp hạ nhiệt độ sấy, qua đó nâng cao chất lượng của sản phẩm sau sấy về cảm quan màu sắc và hình thể, giữ được phần lớn các chất dinh dưỡng của sản phẩm sau sấy.
2.4. Thiết kế từ 15 đến 25 tầng vỉ sấy trục đứng, giúp gia tăng sản lượng nhanh chóng trên một diện tích lắp đặt thiết bị rất nhỏ; giúp tiết kiệm chi phí mặt bằng và chi phí xây dựng cơ bản.
2.5. Tự động kiểm soát các thông số sấy (nhiệt độ, độ ẩm, tốc độ giàn sấy, tốc độ gió, thời gian khử vi sinh, …) giúp gia tăng chất lượng của sản phẩm sấy.
2.6. Thiết kế vỉ sấy trục đứng đa năng kết hợp với việc dễ dàng lựa chọn bộ thông số sấy trên màn hình giao diện LCD, cho phép thiết bị sấy được rất nhiều chủng loại sản phẩm khác nhau. Thiết bị được các cơ sở sản xuất và bà con nông dân đặt tên là “máy sấy vạn năng”.
2.7. Khử vi sinh và nấm mốc bằng công nghệ tia cực tím dải C hoặc thiết bị phun ozon khử khuẩn, kết hợp với kết cấu buồng sấy kín lọc bụi, chống côn trùng xâm nhập nên sản phẩm sau sấy đạt tất cả các tiêu chí vệ sinh an toàn thực phẩm và giúp bảo quản sản phẩm lâu hơn.
2.8. Tiết kiệm năng lượng điện lên đến 90% nếu so sánh với thiết bị sấy bơm nhiệt cùng công suất sấy tương ứng.
2.9. Tự động bù nhiệt bằng điện trở và máy tách ẩm ngõ vào trong điều kiện không có nắng, giúp quá trình sấy không bị gián đoạn; có thể sấy liên tục không phụ thuộc vào thời tiết thất thường.
2.10.Dễ dàng giám sát và điều khiển thiết bị sấy từ xa thông qua nền tảng internet vạn vật (IoT).
3. Tính ứng dụng và thực tiễn:
3.1. Thiết bị hiện tại có thể sấy hiệu quả tất cả các sản phẩm nông nghiệp của đất nước, từ thủy hải sản, trái cây sấy dẻo, các loại rau củ, thực phẩm (bánh tráng, hủ tiếu, bún gạo, khô bò, khô gà, ...), các loại dược liệu (tinh bột nghệ, đinh lăng, các loại sâm, khổ qua rừng, ....), các phụ phẩm nông nghiệp (bong bóng cá, da cá, xương cá, thân lục bình, bẹ chuối, ....).
3.2. Các đơn vị khởi nghiệp với mong muốn tạo ra sản phẩm khởi nghiệp đặc thù có tính mới, tính sáng tạo đã ứng dụng máy sấy đa năng ứng dụng năng lượng mặt trời ITS rất nhiều trên cả nước.
3.3. Máy sấy đa năng ứng dụng năng lượng mặt trời ITS đã được các hợp tác xã nông nghiệp, các nông hộ sản xuất trên cả nước sử dụng để chế biến sâu các sản phẩm tại nguồn với mục tiêu gia tăng giá trị của sản phẩm sau sấy và mang lại nhiều hơn lợi nhuận cho bà con nông dân.
3.4. Với những ưu thế vượt trội về tiết kiệm năng lượng, sản xuất xanh – sạch – thân thiện môi trường, đảm bảo vệ sinh an toàn thực phẩm và nâng cao chất lượng sản phẩm sau sấy, máy sấy đa năng ứng dụng năng lượng mặt trời ITS đã và đang được các công ty chế biến nông sản sử dụng để sản xuất các sản phẩm đạt chuẩn xuất khẩu.
4. Tác động xã hội và hiệu quả thực hiện:
4.1. Hiệu quả thực hiện:
4.1.1. Tiết kiệm chi phí sản xuất (chi phí điện năng, chi phí nhân công, chi phí mặt bằng xây dựng, …); nâng cao chất lượng của sản phẩm sấy (cảm quan về màu sắc và hình thể của sản phẩm, độ đồng đều, vệ sinh an toàn thực phẩm, …), qua đó giúp nâng cao giá trị đầu ra, nâng cao lợi nhuận cho doanh nghiệp, hợp tác xã, hộ nông dân.
4.1.2. Thu hồi vốn đầu tư rất nhanh (trung bình 18 tháng), tuổi thọ của thiết bị kéo dài trên 10 năm, góp phần giúp doanh nghiệp, hợp tác xã, hộ nông dân gia tăng lợi nhuận trong sản xuất chỉ sau 2 năm đầu tư thiết bị.
4.1.3. Thiết bị vận hành không phụ thuộc vào thời tiết thất thường cũng như nhiên liệu chất đốt, giúp cơ sở sản xuất chủ động trong kế hoạch sản xuất, gia tăng hiệu quả sản xuất kinh doanh của cơ sở.
4.1.4. Ứng dụng thiết bị là khâu quan trọng trong công nghiệp chế biến sâu nông sản, góp phần xây dựng thương hiệu cho các loại nông sản, thủy sản Việt, giúp nông sản Việt thâm nhập được các chuỗi tiêu thụ uy tín cũng như các thị trường xuất khẩu khó tính.
4.1.5. Ứng dụng thiết bị giúp đào tạo nâng cao tay nghề cho đội ngũ tham gia nền sản xuất, chế biến các sản phẩm nông nghiệp, hướng đến xây dựng một nền sản xuất nông nghiệp chuyên nghiệp.
4.1.6. Sản phẩm “made in Viet Nam”, người Việt làm chủ công nghệ, giúp xây dựng và phát triển nền công nghiệp chế biến sâu các sản phẩm nông nghiệp của đất nước.
4.2. Tác động đối với xã hội:
4.2.1. Ứng dụng thiết bị góp phần bảo vệ môi trường sống nhờ sử dụng năng lượng xanh sạch, bền vững và thích ứng với biến đổi khí hậu.
4.2.2. Các sản phẩm sau sấy bằng thiết bị và công nghệ đảm bảo các chỉ tiêu vệ sinh an toàn thực phẩm tốt nhất, góp phần nâng cao tiêu chuẩn sống của người Việt.
4.2.3. Thiết bị và công nghệ là công cụ giáo dục nghề nghiệp, hướng nghiệp –dạy nghề cho xã hội.
4.2.4. Thiết bị và công nghệ giúp truyền cảm hứng về đổi mới sáng tạo cho xã hội.
5. Xu hướng phát triển mới (kinh tế số, kinh tế tri thức, kinh tế tuần hoàn, kinh tế xanh, cải thiện môi trường đầu tư kinh doanh):
5.1.Máy sấy đa năng ứng dụng năng lượng mặt trời ITS đáp ứng các tiêu chí của một thiết bị tiết kiệm năng lượng, qua đó góp phần giảm phát thải hiệu quả.
5.2.Máy sấy đa năng ứng dụng năng lượng mặt trời ITS được lập trình giám sát và điều khiển bằng vi điều khiển kết hợp với giám sát và điều khiển từ xa thông qua internet vạn vật (IoT), đáp ứng các tiêu chí kinh tế số.
5.3.Máy sấy đa năng ứng dụng năng lượng mặt trời ITS là một thành phần quan trọng trong chuỗi kinh tế nông nghiệp tuần hoàn, giúp chế biến rất nhiều các phụ phẩm nông nghiệp, góp phần bảo vệ môi trường và giảm phát thải.
5.4.Với những ưu điểm vượt trội về công nghệ và đổi mới sáng tạo, máy sấy đa năng ứng dụng năng lượng mặt trời ITS đóng góp xứng đáng vào nền kinh tế tri thức, đặc biệt hữu dụng đối với các đơn vị khởi nghiệp trẻ trên cả nước hiện nay.
6. Triển vọng phát triển:
6.1. Nhu cầu chế biến sâu các sản phẩm nông nghiệp hiện nay rất lớn, bao gồm nhu cầu sấy các loại thủy – hải sản, nông sản, trái cây, dược liệu, thực phẩm,… Thiết bị và công nghệ đã được thương mại hóa trên thị trường trong gần 5 năm qua và đã nhận được sự quan tâm rất lớn từ các hộ nông dân, các hợp tác xã, các doanh nghiệp, các tập đoàn, các trung tâm ứng dụng tiến bộ khoa học công nghệ trên cả nước. Trong hơn một năm qua, tác giả đã ký kết và triển khai gần 20 hợp đồng lắp đặt thiết bị trên toàn quốc và nhận được sự quan tâm của một số đơn vị nước ngoài (từ Campuchia, Myanmar,  Úc, Bangladesh, Gambia, Ấn Độ, …).
6.2.Tác giả đã đăng ký và đã được cấp bằng độc quyền sáng chế cho thiết bị và công nghệ, tiềm năng chuyển giao công nghệ để phát triển nền công nghiệp chế biến sâu các sản phẩm nông nghiệp hiện nay là rất lớn.
6.3.Tác giả đã sáng chế và đưa vào ứng dụng thành công dòng máy sấy băng tải ứng dụng năng lượng mặt trời để sấy sản lượng lớn các loại hạt (lúa, bắp, cà phê, hồ tiêu, …) cũng như bánh tráng, bún gạo, hủ tiếu, cát xây dựng, …Hiện nay nhu cầu đối với dòng máy sấy này trên thị trường rất lớn.
	

	3. Công ty TNHH Finance
	“Sổ Bán Hàng” - Giải pháp số hoá hoạt động kinh doanh cho tiểu thương thành phố
	1. Vấn đề mà sản phẩm đang giải quyết:
Trong bức tranh của nền kinh tế Việt Nam, hàng triệu tiểu thương và hộ kinh doanh nhỏ lẻ là những mảnh ghép không thể thiếu. Tuy nhiên, họ vẫn đối mặt với những thách thức lớn như:
- Quản lý thủ công truyền thống: Ghi chép bằng sổ tay truyền thống không chỉ dễ nhầm lẫn mà còn tiêu tốn thời gian và công sức quý báu.
- Công nợ nhiều , khó theo dõi: Không có công cụ hỗ trợ quản lý dẫn đến việc thất thoát tài chính, khó thu hồi nợ.
- Khoảng cách với công nghệ: Những giải pháp số hóa phức tạp hiện nay không phù hợp với nhóm khách hàng này, khiến họ bị bỏ lại trong hành trình chuyển đổi số.
- Thiếu dữ liệu ra quyết định: Người kinh doanh không có công cụ hỗ trợ phân tích dữ liệu để đưa ra chiến lược kinh doanh hiệu quả.
Sản phẩm “Sổ Bán Hàng” ra đời để giải quyết những vấn đề này, đưa những chủ  kinh doanh nhỏ lên chuyến tàu công nghệ, giúp họ quản lý hiệu quả hơn và tiến xa hơn.	
2. Tính sáng tạo
 Sổ Bán Hàng là sản phẩm được thiết kế bởi đội ngũ kỹ sư và chuyên gia công nghệ người Việt Nam, với sự hiểu biết sâu sắc về nhu cầu và thói quen của các tiểu thương, hộ kinh doanh nhỏ lẻ. Sổ Bán Hàng có những tính năng vượt trội và khác biệt như: 
Khác biệt với phương thức truyền thống:
- Ban đầu là giảm thiểu, sau đó tiến tới thay thế hoàn toàn việc ghi chép thủ công dễ sai sót.
- Tự động hóa toàn bộ quy trình từ bán hàng, thu hồi công nợ đến báo cáo, giúp tiết kiệm thời gian và tăng hiệu quả.
Khác biệt với các sản phẩm trên thị trường
- Giao diện đơn giản, tập trung trên điện thoại (Mobile): Tập trung vào trải nghiệm người dùng là cực kỳ dễ sử dụng, đặc biệt là những người không quen sử dụng công nghệ.
- Chi phí hợp lý: Được tối ưu hóa để phù hợp với khả năng chi trả của các tiểu thương.
- Hỗ trợ đa nền tảng: Tương thích với cả điện thoại thông minh và máy tính bảng, không yêu cầu thiết bị phức tạp
- Tính cá nhân hóa cao: Có thể điều chỉnh theo nhu cầu và quy mô kinh doanh của từng hộ kinh doanh.
Khả năng ứng dụng rộng rãi: 
Sản phẩm được thiết kế dành cho tiểu thương, hộ kinh doanh nhỏ, và các cửa hàng bán lẻ. Tính đơn giản và dễ sử dụng giúp sản phẩm phù hợp với cả những người không quen sử dụng công nghệ.
Thực tế chứng minh: Hơn 500.000 người dùng đã tải và sử dụng ứng dụng, khẳng định sự phù hợp và hiệu quả với các nhu cầu thực tế của người kinh doanh nhỏ.
3. Tính ứng dụng và thực tiễn	
Về tính hiệu quả:
- Hỗ trợ chuyển đổi số: Sổ Bán Hàng giúp các hộ kinh doanh nhỏ vượt qua rào cản công nghệ, gia nhập vào xu thế chuyển đổi số của nền kinh tế hiện đại.
- Tăng năng suất và hiệu quả: Giảm thời gian ghi chép thủ công, giảm thiểu sai sót, và tăng sự chính xác trong quản lý doanh thu, công nợ.
- Nâng cao chất lượng cuộc sống: Tiểu thương có thêm thời gian tập trung vào các hoạt động kinh doanh chính, giảm áp lực quản lý tài chính.
- Thúc đẩy kinh tế địa phương: Hỗ trợ các doanh nghiệp nhỏ lẻ phát triển, đóng góp vào sự tăng trưởng bền vững của nền kinh tế cộng đồng.
Mức độ ứng dụng:
- Dễ dàng sử dụng: Sản phẩm được thiết kế với giao diện đơn giản, tối ưu cho cả những người chưa quen với công nghệ. 
- Hỗ trợ hướng dẫn chi tiết: Sổ Bán Hàng cung cấp tài liệu hướng dẫn bằng video và nhân viên hỗ trợ trực tiếp qua hotline và chat, đảm bảo khách hàng luôn được hỗ trợ nhanh chóng.
Mức độ phổ biến
- Sổ Bán Hàng hiện có mặt trên cả hai nền tảng iOS và Android, dễ dàng tải xuống và cài đặt từ App Store hoặc Google Play.
- Quy mô triển khai: Với hơn 500.000 người dùng, Sổ Bán Hàng đã chứng minh tính thực tiễn khi được áp dụng thành công bởi các tiểu thương trên khắp Việt Nam, từ thành phố lớn đến vùng sâu vùng xa.
4. Tác động xã hội và hiệu quả thực hiện
Tác động đến tư duy của các tiểu thương:
- Sổ Bán Hàng đã và đang góp phần thay đổi tư duy truyền thống của người tiểu thương, từ việc ghi chép thủ công sang áp dụng công nghệ số. Tiểu thương dần hiểu rằng việc sử dụng công cụ số không chỉ giúp tiết kiệm thời gian mà còn tạo sự minh bạch và chuyên nghiệp hơn trong kinh doanh.
- Các tiểu thương trước đây thường ít áp dụng công nghệ vào kinh doanh do cảm giác phức tạp, này đã quen với việc sử dụng ứng dụng di động để quản lý mọi hoạt động kinh doanh, từ theo dõi doanh thu, công nợ đến thanh toán không tiền mặt.
Hỗ trợ chuyển đổi số
Sổ Bán Hàng giúp các hộ kinh doanh nhỏ vượt qua rào cản công nghệ, gia nhập vào xu thế chuyển đổi số của nền kinh tế hiện đại.
Tăng năng suất và hiệu quả
Giảm thời gian ghi chép thủ công, giảm thiểu sai sót lên tới 80%, và tăng sự chính xác trong quản lý doanh thu, công nợ.
Nâng cao chất lượng cuộc sống
Tiểu thương có thêm thời gian tập trung vào các hoạt động kinh doanh chính,
giảm áp lực quản lý tài chính.
Thúc đẩy kinh tế địa phương
Hỗ trợ các doanh nghiệp nhỏ lẻ phát triển, đóng góp vào sự tăng trưởng bền vững của nền kinh tế cộng đồng.	
5. Xu hướng phát triển mới (kinh tế số, kinh tế tri thức, kinh tế tuần hoàn, kinh tế xanh, cải thiện môi trường đầu tư kinh doanh)
Sổ Bán Hàng hướng tới mục tiêu phát triển nền kinh tế số tại Việt Nam
Sổ Bán Hàng là một giải pháp công nghệ đột phá, tiên phong trong việc thúc đẩy số hóa toàn diện cho các tiểu thương và hộ kinh doanh nhỏ lẻ. Với sự tích hợp thông minh và dễ sử dụng, sản phẩm đã và đang góp phần thay đổi cách thức quản lý kinh doanh theo hướng hiện đại, minh bạch và hiệu quả hơn.
Số hóa quy trình kinh doanh:
- Toàn bộ các hoạt động từ bán hàng, quản lý công nợ, đến phân tích doanh thu được tự động hóa, giúp người dùng chuyển từ phương pháp thủ công sang nền tảng số.
- Giao diện đơn giản, dễ sử dụng, giảm thiểu rào cản công nghệ, mở rộng khả năng tiếp cận nền kinh tế số cho mọi tiểu thương.
Tăng cường thanh toán không tiền mặt
- Hỗ trợ các phương thức thanh toán qua VietQR, giúp người kinh doanh thích ứng với xu hướng thanh toán không dùng tiền mặt, tăng sự tiện lợi cho khách hàng.
Dữ liệu làm nền tảng phát triển:
Ứng dụng công nghệ phân tích dữ liệu (Data Analytics) để cung cấp báo cáo kinh doanh thời gian thực, hỗ trợ người dùng đưa ra các quyết định chiến lược dựa trên dữ liệu chính xác.
Khả năng kết nối và mở rộng:
Kết nối với các nền tảng TMĐT như Lazada, Tiktokshop… giúp các tiểu thương dễ dàng mở rộng quy mô kinh doanh.
Lợi ích đối với kinh tế số:
- Thúc đẩy chuyển đổi số quốc gia: Sổ Bán Hàng đã giúp hàng triệu tiểu thương tiếp cận công nghệ và tham gia vào nền kinh tế số, đóng góp vào chiến lược chuyển đổi số toàn quốc.
- Tăng năng suất kinh doanh: Tối ưu hóa quy trình, giảm sai sót và tiết kiệm thời gian, cho phép tiểu thương tập trung vào việc phát triển doanh thu.
- Tạo sự minh bạch và chuyên nghiệp: Việc số hóa quản lý giúp minh bạch hóa dòng tiền và báo cáo kinh doanh, tạo điều kiện thuận lợi để tiếp cận nguồn vốn và hợp tác với các tổ chức tài chính.
6. Triển vọng phát triển
Mở rộng quy mô người dùng trong nước:
- Sổ Bán Hàng hiện đã triển khai và phục vụ tại 63 tỉnh thành trên cả nước, với hơn 1 triệu người dùng chủ yếu là các tiểu thương, hộ kinh doanh nhỏ lẻ tại cả thành thị và nông thôn.
- Trong vòng 1-3 năm tới, mục tiêu mở rộng đạt 5 triệu người dùng, tập trung sâu hơn vào các vùng sâu, vùng xa và khu vực nông thôn, nơi nhu cầu chuyển đổi số trong kinh doanh đang ngày càng tăng cao.
- Kế hoạch tiếp cận: Hỗ trợ người dùng với giao diện dễ sử dụng, tài liệu hướng dẫn chi tiết và các chiến lược marketing địa phương hóa để thu hút và duy trì người dùng.
Mở rộng ra thị trường quốc tế:
- Trong 3 năm tới, Sổ Bán Hàng hướng đến các thị trường Đông Nam Á như Indonesia, Philippines, và Thái Lan… những quốc gia có hệ sinh thái kinh doanh nhỏ lẻ tương đồng với Việt Nam.
- Ngôn ngữ và địa phương hóa: Hiện ứng dụng đang triển khai việc tích hợp nhiều ngôn ngữ, đảm bảo khả năng triển khai nhanh chóng tại các thị trường mục tiêu.
Phát triển tính năng mới
Bổ sung các công cụ hỗ trợ bán hàng đa kênh, tích hợp sâu hơn với các nền tảng thương mại điện tử và ví điện tử.
Hỗ trợ tài chính:
- Xây dựng hệ thống tín dụng, hợp tác với các ngân hàng lớn để cung cấp các khoản vay, giúp tiểu thương dễ dàng tiếp cận nguồn vốn để mở rộng kinh doanh.
- Triển khai các dịch vụ tài chính minh bạch, giúp người dùng xây dựng hồ sơ tín dụng dựa trên dữ liệu kinh doanh từ ứng dụng.
Đóng góp cho nền kinh tế số:
- Đặt mục tiêu trở thành nền tảng quản lý kinh doanh hàng đầu tại Việt Nam, đồng hành cùng sự phát triển bền vững của hàng triệu tiểu thương và doanh nghiệp nhỏ.
- Góp phần thúc đẩy chuyển đổi số toàn quốc, hỗ trợ các chính sách phát triển kinh tế địa phương và cải thiện khả năng cạnh tranh trên thị trường khu vực.
	

	4. Công ty TNHH FPT IS
	Giải pháp kiểm kê khí nhà kính VertZéro
	1. Vấn đề mà sản phẩm đang giải quyết: 
VertZéro - giải pháp kiểm kê khí nhà kính được phát triển bởi Công ty Cổ phần FPT không chỉ giúp doanh nghiệp đo lường và báo cáo phát thải chính xác mà còn hỗ trợ dự báo và xây dựng lộ trình giảm phát thải phù hợp với từng ngành nghề và quy mô. Bằng cách tích hợp các công cụ kỹ thuật số, VertZéro giúp doanh nghiệp tối ưu hóa quy trình quản lý, giảm gánh nặng thủ công và tiết kiệm chi phí. Hơn thế nữa, với khả năng tùy chỉnh linh hoạt, VertZéro phù hợp với đa dạng ngành nghề, từ sản xuất công nghiệp đến dịch vụ. VertZéro không chỉ là một giải pháp để tuân thủ các yêu cầu pháp lý mà còn là một công cụ chiến lược giúp doanh nghiệp dẫn đầu trong hành trình bền vững, đóng góp tích cực vào mục tiêu phát thải ròng bằng 0. 
2. Tính sáng tạo:
Công nghệ mới, cốt lõi có tính mở, mã nguồn mở, nền tảng phát triển mở
· Tính mở và tùy biến: Nền tảng mở, dễ tích hợp với hệ thống hiện hữu, tối ưu quy trình và giảm sai sót.
· OCR và AI: Tự động hóa trích xuất dữ liệu, phân loại chi phí thông minh, tăng độ chính xác và hiệu quả kiểm kê.
· One Click Report: Tạo báo cáo chi tiết, nhanh chóng với GenAI, tiết kiệm thời gian và đảm bảo chất lượng.
· Cập nhật liên tục: Luôn cải tiến để đáp ứng yêu cầu thị trường và nâng cao hiệu năng.
Khả năng kết nối và tích hợp
· Tích hợp ERP: Kết nối với hệ thống ERP để tự động hóa nhập liệu và trích xuất dữ liệu.
· Kết nối IoT: Thu thập dữ liệu từ thiết bị IoT giúp quản lý năng lượng và phát hiện vấn đề.
· API mở: Hỗ trợ tích hợp tùy chỉnh, mở rộng tính năng theo nhu cầu doanh nghiệp.
· Tương thích cao: Linh hoạt với nhiều định dạng dữ liệu, đảm bảo tích hợp liền mạch.
Khả năng mở rộng và năng lực cung cấp dịch vụ cho lượng người dùng lớn
· Phục vụ lượng lớn người dùng: Được thử nghiệm thành công với quy mô lớn, đáp ứng hàng nghìn người dùng đồng thời.
· Đa dạng hóa môi trường: Phù hợp nhiều quy định, văn hóa và ngôn ngữ, hỗ trợ hoạt động toàn cầu.
· Bảo mật cao: Tuân thủ tiêu chuẩn bảo mật quốc tế, đảm bảo an toàn dữ liệu.
· Tùy biến linh hoạt: Đáp ứng yêu cầu từ doanh nghiệp nhỏ đến tập đoàn lớn với cấu hình dễ dàng.
3. Tính ứng dụng và thực tiễn:
Ứng dụng trong quản lý và báo cáo môi trường
· Tuân thủ quy định pháp lý: Tự động hóa quá trình tính toán và lập báo cáo theo các chuẩn mực quốc tế như Cơ chế Điều chỉnh Biên giới Carbon (CBAM), Thỏa thuận Paris, cũng như Nghị định 06/2022/NĐ-CP của Việt Nam. 
· Xây dựng báo cáo phát triển bền vững và ESG: VertZero cung cấp công cụ chuyên nghiệp giúp doanh nghiệp tạo ra các báo cáo phát triển bền vững hoặc báo cáo ESG (Environmental, Social, Governance) minh bạch và nhất quán. 
Ứng dụng trong doanh nghiệp
· Đánh giá hiệu suất hoạt động: Cung cấp khả năng phân tích chuyên sâu, giúp doanh nghiệp xác định các nguồn phát thải lớn. 
· Tiết kiệm chi phí: Phần mềm giúp doanh nghiệp phát hiện các cơ hội tiết kiệm năng lượng và tài nguyên bằng cách phân tích chi tiết dữ liệu vận hành. 
· Định vị thương hiệu: Sử dụng VertZero, doanh nghiệp có thể khẳng định cam kết đối với phát triển bền vững. 
· Hỗ trợ chính sách và chiến lược quốc gia: Đưa ra chính sách giảm phát thải,	Phân tích dữ liệu khí hậu
· Thực tiễn trong quản lý chuỗi cung ứng: đo lường khí thải trong chuỗi cung ứng, Chứng minh tính minh bạch
· Hỗ trợ các chương trình bù trừ tín chỉ carbon: Đo lường chính xác lượng phát thải, Phần mềm đảm bảo tính chính xác và nhất quán trong việc đo lường lượng khí nhà kính phát thải
4. Tác động xã hội và hiệu quả thực hiện: 
❖	Tác động xã hội
Tác động xã hội của VertZéro tập trung vào việc thúc đẩy sự phát triển bền vững và hỗ trợ doanh nghiệp đạt các mục tiêu liên quan đến trách nhiệm xã hội và môi trường. Một số tác động cụ thể bao gồm:
· Giảm phát thải khí nhà kính
· Tối ưu thời gian, nguồn lực và chi phí
· Hỗ trợ báo cáo và minh bạch thông tin
· Tăng cường ý thức cộng đồng
· Phát triển các cơ hội việc làm
❖	Hiệu quả thực hiện:
VertZéro mang lại giá trị, hiệu quả cho nhiều khách hàng, tiêu biểu là 2 khách hàng sau:
· FPT Software
VertZéro đã giúp FPT Software giảm thiểu 80% khối lượng công việc liên quan đến thu thập và xử lý dữ liệu, cũng như giảm 90% tỷ lệ lỗi trong báo cáo. Giải pháp này không chỉ giúp tiết kiệm hàng ngàn giờ lao động mỗi năm mà còn tối ưu hóa toàn bộ quá trình quản lý dữ liệu môi trường tại các văn phòng toàn cầu, cho phép công ty đáp ứng các tiêu chuẩn môi trường quốc tế một cách dễ dàng hơn.
· Trần Đức Corporation
Giải pháp này có thể giúp các doanh nghiệp xác định ranh giới, đo lường mức độ phát thải theo phạm vi 1,2,3; bóc tách phát thải đa chiều và truy cập vào hệ số phát thải toàn cầu. Từ đó, doanh nghiệp có căn cứ để đặt mục tiêu giảm phát thải (theo thời gian, theo phạm vi, theo quy định của Chính phủ…) và theo dõi phát thải theo thực tế. 
5. Xu hướng phát triển mới (kinh tế số, kinh tế tri thức, kinh tế tuần hoàn, kinh tế xanh, cải thiện môi trường đầu tư kinh doanh
❖Kinh tế số:
· VertZéro thúc đẩy chuyển đổi số trong quản lý khí thải và phát triển bền vững, giúp doanh nghiệp tham gia sâu hơn vào nền kinh tế số.
· Minh bạch hóa dữ liệu khí thải và các biện pháp giảm thiểu
· Kết nối với hệ thống ERP, CRM hiện có, tạo mạng lưới dữ liệu đồng nhất, hỗ trợ vận hành linh hoạt, hiệu quả.
· Tích hợp IoT và công cụ kỹ thuật số để tự động thu thập dữ liệu từ sản xuất, tiêu thụ năng lượng, vận chuyển, giảm sai sót và tiết kiệm thời gian.
· Sử dụng AI để phân tích dữ liệu, xác định nguồn phát thải chính và cung cấp báo cáo chi tiết tự động.
❖	Kinh tế xanh:
· VertZéro là công cụ hỗ trợ doanh nghiệp thực hiện chiến lược xanh hóa, đáp ứng nhu cầu thị trường về sản phẩm và dịch vụ bền vững.
· Đánh giá và giảm phát thải khí nhà kính theo Scope 1, 2, 3, nhận diện và giảm thiểu các nguồn phát thải lớn nhất.
· Tích hợp năng lượng tái tạo
· Hỗ trợ chứng nhận xanh
· Cải thiện môi trường đầu tư kinh doanh:
· VertZéro giúp doanh nghiệp tạo ra một môi trường đầu tư hấp dẫn hơn bằng cách nâng cao tính minh bạch và trách nhiệm với môi trường. 
· Tăng cường niềm tin nhà đầu tư 
· Tăng khả năng huy động vốn 
· Nâng cao thương hiệu, tăng khả năng cạnh tranh trên thị trường quốc tế nhờ các cam kết với môi trường và xã hội
6. Triển vọng phát triển: 
· Thị trường toàn cầu: Phần mềm tính toán phát thải khí nhà kính đạt quy mô 16,92 tỷ USD vào năm 2023, với tốc độ tăng trưởng CAGR 22,1% từ 2024-2030, nhờ các quy định môi trường toàn cầu (CBAM, NDC) và nhận thức về biến đổi khí hậu.
· Thị trường Việt Nam: Quy mô phần mềm quản lý môi trường tại Việt Nam, như VertZéro, dự báo đạt 500 tỷ đồng vào năm 2025, thúc đẩy bởi tăng trưởng ý thức bảo vệ môi trường, các quy định về báo cáo khí nhà kính, và nhu cầu chuyển đổi số trong quản lý môi trường.
· Nhu cầu cấp thiết:	Theo Nghị định 06/2022/NĐ-CP, gần 3.000 doanh nghiệp tại Việt Nam phải báo cáo phát thải khí nhà kính vào năm 2022, con số này sẽ tăng mạnh để đạt mục tiêu NetZero 2050.
Sự gia tăng quan tâm của nhà đầu tư và người tiêu dùng đến sản phẩm/dịch vụ thân thiện với môi trường tạo cơ hội lớn cho VertZéro.
	

	5. CTY CP CHẾ TẠO MÁY 3C

	Viet-Cobot: Hướng tới công nghệ 4.0 với các giải pháp sáng tạo và hiệu quả cao về chi phí
	1. Vấn đề mà sản phẩm đang giải quyết:.	
Trọng tâm phát triển sản phẩm Viet-Cobot là phục vụ các ứng dụng công nghiệp, đặc biệt là tập trung vào việc cung cấp một giải pháp sáng tạo và hiệu quả để phát triển và tích hợp Cobot và các phần tử máy thông minh cho các hệ thống sản xuất mới hoặc hiện tại, việc này được thực hiện thông qua các nội dung: (1) xây dựng một hệ sinh thái Cobot hiệu quả về chi phí, bao gồm các gói phần mềm, bộ điều khiển, phần cứng và các cơ cấu chấp hành, nhằm dễ dàng và nhanh chóng cho các ứng dụng cuối khác nhau; (2) phát triển các giải pháp Cobot và tự động hóa hoàn toàn trong hệ sinh thái Cobot và tự động hóa; (3) tích hợp hệ thống và phần mềm điều khiển cho các công nghệ tiên tiến trong nghành Cobot và các ứng dụng công nghiệp, tập trung vào các giải pháp thông minh, tính năng an toàn thụ động, tính năng dạy robot thông minh, các tính năng tương tác giữa Cobot và người, và cải thiện hiệu suất của các góc khớp trong Cobot; (4) xây dựng kiến trúc mở và tích hợp thông minh cho công nghiệp 4.0, với trọng tâm là sản xuất thông minh và ứng dụng dịch vụ của Cobot, đặc biệt là trong việc hỗ trợ điều trị bệnh và phục hồi chức năng..	
2. Tính sáng tạo:	
Nghiên cứu và phát triển thành công robot cộng tác với tỷ lệ nội địa hóa 70 - 80%, làm chủ hoàn toàn các công nghệ nền tảng để phát triển một sản phẩm công nghệ cao như Cobot, bao gồm cả cơ khí, điện – điện tử, lập trình nhúng & phần mềm điều khiển, với các thuật toán điều khiển nâng cao.
Hiệu quả cao về kinh tế, giảm 20-40% so với sản phẩm nhập khẩu, các sản phẩm được chế tạo và lắp ráp hoàn toàn trong nước, giúp tối ưu hóa được chi phí chế tạo và sản xuất, cũng như ứng dụng và bảo trì.
Song song với đó, dự án tận dụng triệt để lợi thế về nguồn lực công nghệ địa phương, hiệu quả về chi phí, khả năng dịch vụ công nghệ để có thể cạnh tranh trực tiếp với các sản phẩm ngoại nhập và tập đoàn công nghệ trên thế giới.
Thiết kế có tính linh hoạt và mô đun hóa cao đem lại nhiều hiệu quả trong quá trình lắp ráp, chế tạo, lắp đặt, cũng như bảo trì và bảo dưỡng trong quá trình hoạt động của các hệ thông cobot.	
3. Tính ứng dụng và thực tiễn:	
Viet-Cobot có khả năng ứng dụng rộng rãi trong nhiều ngành công nghiệp, từ sản xuất chế tạo, gia công cơ khí, lắp ráp linh kiện điện tử, đến đóng gói và kiểm tra chất lượng sản phẩm. Ngoài ra, cobot còn được sử dụng trong các lĩnh vực phi công nghiệp như hỗ trợ phục hồi chức năng và nghiên cứu giáo dục,…
Sản phẩm không chỉ giải quyết bài toán tự động hóa cho các doanh nghiệp quy mô nhỏ và vừa (SMEs), mà còn dễ dàng tích hợp vào các dây chuyền sản xuất hiện đại với chi phí thấp hơn so với các giải pháp quốc tế.
4. Tác động xã hội và hiệu quả thực hiện:	
Tác động xã hội: Nghiên cứu và phát triển robot cộng tác cobot là một xu hướng tất yếu và trọng yếu của hệ sinh thái công nghệ liên quan tới Sản xuất thông minh và Công nghiệp 4.0. Vì vậy, việc làm chủ được công nghệ thiết kế và chế tạo, nội địa hóa được sản phẩm cobot mang thương hiệu Việt,  đóng vai trò rất quan trọng để nâng cao năng lực và khả năng công nghệ (technology capabiligy and capacity) của Việt Nam.
Không những ứng dụng trong lĩnh vực sản xuất và chế tạo, các cobot ngày càng được ứng dụng nhiều trong các hệ thống thông minh, phục vụ cho chăm sóc sức khỏe và phục hồi chức năng, giải trí và dịch vụ, là một phần quan trọng trong hệ sinh thái Công nghệ 4.0.
Việc phát triển và thương mại hóa sản phẩm cobot và hệ sinh thái liên quan tới các cobot và Công nghiệp 4.0 mang thương hiệu Việt là cần thiết và có tính tác động tích cực về mặt kinh tế, xã hội và phát triển bền vững về công nghệ nguồn.
Hiệu quả thực hiện: Giá thành thương mại của các dòng Cobot của nhóm dự án từ 200 tới 300 triệu đồng/ cobot tùy thuộc vào thông số kỹ thuật và tính năng cụ thể giúp sản phẩm có thể cạnh tranh trực tiếp với các sản phẩm tương đương của Trung Quốc, và thấp hơn 40-60% so với các hãng robot lớn trên thế giới như Universal Robot, Fanuc, Yaskawa, ...
Giảm được chi phí sản xuất (Production cost) cho các doanh nghiệp sản xuất SMEs trong nước với sản phẩm thương hiệu Việt, nâng cao được năng lực sản xuất nhờ áp dụng công nghệ cao.
Song song với bài toán công nghệ, nhóm dự án đã phát triển các mô hình kinh doanh phù hợp để giúp tối ưu hóa hơn bài toán chi phí cho người dùng, cụ thể là mô hình giải pháp ứng dụng lai và dịch vụ cho thuê Cobot thay thế công nhân.
Nhóm dự án hiện đã và đang triển khai thương mại hóa các sản phẩm cobot và hệ sinh thái các sản phẩm liên quan được hình thành trong quá trình nghiên cứu và phát triển, một số dự án và đơn hàng đã và đang được nhóm dự án triển khai với tổng doanh thu hơn 10 tỷ tới hiện tại và hứa hẹn sẽ có nhiều đột phá về doanh thu từ năm 2025 với các giải pháp và đề xuất đang được xúc tiến tại các nhà máy với quy mô lớn hơn.
5. Xu hướng phát triển mới (kinh tế số, kinh tế tri thức, kinh tế tuần hoàn, kinh tế xanh, cải thiện môi trường đầu tư kinh doanh:	
Dự án Viet-Cobot gắn liền với các xu hướng phát triển kinh tế mới:
Kinh tế số: Tích hợp các công nghệ số như trí tuệ nhân tạo (AI), dữ liệu lớn (Big Data), và Internet vạn vật (IoT) nhằm nâng cao hiệu quả quản lý.
Kinh tế tri thức: Tận dụng nguồn lực tri thức và chuyên gia để phát triển các giải pháp công nghệ cao mang thương hiệu Việt.
Kinh tế tuần hoàn: Thiết kế sản phẩm có khả năng tái sử dụng và giảm thiểu tác động đến môi trường trong quá trình sản xuất và sử dụng.
Kinh tế xanh: Áp dụng các giải pháp công nghệ tiết kiệm năng lượng và thân thiện với môi trường.
Cải thiện môi trường đầu tư kinh doanh: Tạo điều kiện cho các doanh nghiệp nội địa tiếp cận công nghệ tiên tiến với chi phí hợp lý, thúc đẩy sự phát triển của hệ sinh thái công nghiệp thông minh tại Việt Nam.
6. Triển vọng phát triển:	
Dự án Viet-Cobot tham vọng xây dựng sản phẩm cobot đầu tiên mang thương hiệu Việt, có tính cạnh tranh cao về mặt thương mại và giá trị sản phẩm, cùng với chiến lược hiệu quả về chi phí trong quá trình thiết kế - sản xuất – bảo trì và dịch vụ công nghệ hỗ trợ. Dự án đặt trọng tâm đầu tư về cả khía cạnh R&D và thương mại hóa sản phẩm, tạo ra các sản phẩm có tính thương mại cao, sử dụng lợi thế địa phương và sự hiểu biết về thị trường Việt Nam, tận dụng tối đa nguồn lực sản xuất và công nghệ trong nước, cũng như nguồn tri thức liên kết với các chuyên gia nước ngoài, đặc biệt là chuyên gia người Việt Nam.
Viet-Cobot cũng sẽ được tích hợp các công nghệ mới nhất như trí tuệ nhân tạo (AI), dữ liệu lớn (Big Data), cảm biến ảo (Virtual Sensor), các giải pháp kết nối vạn vật IoT (Internet of Things) nhằm nâng cao độ an toàn, tin cậy và tính thông minh cho sản phẩm, các ứng dụng cụ thể sẽ từng bước được hoàn thiện và mở rộng phạm vi và tập trung vào các mảng ứng dụng có khả năng tác động lớn đến kinh tế, xã hội và nâng cao chất lượng cuộc sống như sản xuất thông minh, y học từ xa, chăm sóc sức khỏe tại nhà,...	

	

	6. Công ty Cổ phần Veritas Việt Nam
	Pallet làm từ phế phẩm nông nghiệp
	1. Vấn đề mà sản phẩm đang giải quyết:
Hiện nay, pallet gỗ chiếm 90% thị phần pallet toàn cầu, nhưng lại gây ra nhiều vấn đề nghiêm trọng về môi trường và kinh tế. Hàng năm, 250 triệu cây xanh bị chặt để sản xuất gần 2 tỷ pallet gỗ, đẩy nhanh tốc độ phá rừng. Trong khi đó, pallet nhựa gây ô nhiễm nghiêm trọng do phát thải 120 kg CO2 mỗi chiếc trong vòng đời và mất hàng trăm năm để phân hủy, tạo ra vi nhựa. Đồng thời, ở Việt Nam, khoảng 70% trong 100 triệu tấn phế phẩm nông nghiệp mỗi năm bị lãng phí, thường bị đốt hoặc đổ ra môi trường, làm tăng thêm áp lực ô nhiễm. Về mặt kinh tế, tài nguyên rừng suy thoái khiến giá gỗ tăng trung bình 30%/năm trong 5 năm, trong khi pallet nhựa đắt gấp ba lần pallet gỗ, gây khó khăn cho ngành công nghiệp. Ngoài ra, nhu cầu về các pallet một lần trong vận chuyển cần cân bằng giữa chi phí và tính bền vững. Cuối cùng, hiệu quả lưu trữ của pallet gỗ truyền thống còn thấp, chiếm nhiều không gian do khả năng xếp chồng hạn chế. Những vấn đề này đòi hỏi một giải pháp mới, bền vững hơn để khắc phục cả về môi trường, chi phí, và hiệu quả lưu trữ.
2. Tính sáng tạo:	
NetZero Pallet là một giải pháp đột phá trong việc tái chế phế phẩm nông nghiệp, biến những vật liệu thường bị coi là rác thải như vỏ dừa, vỏ cà phê, bã mía thành sản phẩm pallet sinh học có giá trị cao. Sự sáng tạo của sản phẩm thể hiện qua việc tái định nghĩa phế phẩm thành nguồn nguyên liệu dồi dào, kết hợp công nghệ hiện đại với chất liệu tự nhiên, từ đó sản xuất pallet chất lượng cao đáp ứng các tiêu chuẩn ngành logistics. Với việc ứng dụng phương pháp xử lý tiên tiến tận dụng hợp chất lignin trong vỏ dừa và sử dụng polyme sinh học làm chất kết dính, NetZero Pallet không chỉ đạt tải trọng lên đến 6 tấn mà còn đảm bảo khả năng phân hủy sinh học hoàn toàn khi hết vòng đời. Đặc biệt, quy trình sản xuất được tối ưu hóa với phát thải carbon âm, được đánh giá độc lập bằng nghiên cứu vòng đời sản phẩm (Life Cycle Assessment) theo tiêu chuẩn ISO 14044. Là một trong những sản phẩm tiên phong sử dụng hoàn toàn phế phẩm nông nghiệp, NetZero Pallet không chỉ giảm thiểu tác động môi trường mà còn tạo giá trị kinh tế bền vững, góp phần thúc đẩy sự phát triển của cộng đồng.
3.Tính ứng dụng và thực tiễn:
NetZero Pallet là giải pháp tấm kê hàng bền vững và tiết kiệm chi phí, được sản xuất hoàn toàn từ vỏ dừa – một phụ phẩm nông nghiệp phổ biến. Với cấu trúc tương tự các loại pallet truyền thống, sản phẩm đảm bảo cố định hàng hóa, hỗ trợ di chuyển và sắp xếp trong kho hiệu quả. NetZero Pallet nổi bật với nhiều ưu điểm vượt trội, như giá thành rẻ hơn 20% so với pallet gỗ, không yêu cầu hun trùng, giúp tiết kiệm chi phí và dễ dàng thông quan. Thiết kế xếp chồng của sản phẩm giúp tối ưu không gian kho bãi, giảm 70% diện tích lưu trữ và chi phí vận chuyển. Đồng thời, giải pháp này còn góp phần bảo vệ môi trường bằng cách thay thế gỗ khai thác, thực hành kinh tế tuần hoàn từ phế phẩm nông nghiệp và tạo thêm nguồn thu nhập bền vững cho nông dân địa phương. NetZero Pallet không chỉ đáp ứng nhu cầu vận chuyển mà còn mang lại giá trị kinh tế và môi trường vượt trội.	
4. Tác động xã hội và hiệu quả thực hiện:	
NetZero Pallet không chỉ là một giải pháp kinh tế bền vững mà còn tạo ra tác động xã hội tích cực, đặc biệt tại khu vực Đồng bằng sông Cửu Long của Việt Nam. Dự án dự kiến tạo ra 750 việc làm trực tiếp tại nhà máy vào năm 2035, đồng thời mang lại lợi ích kinh tế cho 140.000 nông dân địa phương thông qua việc thu mua vỏ dừa – nguyên liệu thô chính của sản phẩm. Bên cạnh đó, sáng kiến này hỗ trợ các cộng đồng dễ bị tổn thương, đặc biệt là ở tỉnh Trà Vinh, nơi có đông dân tộc thiểu số, góp phần xóa đói giảm nghèo và thúc đẩy kinh tế địa phương. NetZero Pallet cũng cam kết thúc đẩy sự đa dạng và hòa nhập với mục tiêu 50% lực lượng lao động là nữ và tích cực tuyển dụng người thuộc các dân tộc thiểu số. Bằng cách tích hợp các yếu tố trách nhiệm xã hội vào mô hình kinh doanh, NetZero Pallet không chỉ cải thiện đời sống kinh tế mà còn góp phần xây dựng một xã hội công bằng và bền vững hơn.	
5. Xu hướng phát triển mới:	
NetZero Pallet hướng đến hai xu hướng phát triển chính để tối ưu hóa sản phẩm và mở rộng quy mô trong tương lai. Thứ nhất, công ty tập trung nghiên cứu các thiết kế và chất kết dính tiên tiến nhằm cải thiện khả năng tải trọng, mở rộng tính ứng dụng của pallet, đồng thời đảm bảo độ bền và khả năng phân hủy sinh học, đáp ứng nhu cầu đa dạng từ các ngành công nghiệp. Thứ hai, NetZero Pallet đặt mục tiêu mở rộng danh mục nguyên liệu thô bằng cách tận dụng thêm các loại phế phẩm nông nghiệp như vỏ hạt mắc ca, vỏ hạt điều, qua đó đảm bảo nguồn cung bền vững, giảm lãng phí, và tăng cường giá trị kinh tế cho cộng đồng nông nghiệp. Hai định hướng này không chỉ cải thiện chất lượng sản phẩm mà còn củng cố vị thế tiên phong của NetZero Pallet trong ngành công nghiệp pallet bền vững toàn cầu.
6. Xu hướng phát triển mới
NetZero Pallet tiên phong trong việc kết hợp các xu hướng phát triển bền vững để tạo ra những giải pháp pallet đột phá.
Kinh tế xanh:
Nguyên liệu tự nhiên: Chúng tôi tận dụng tối đa các nguồn nguyên liệu tự nhiên, tái chế như vỏ dừa, trấu, mùn cưa... để sản xuất pallet, giảm thiểu việc khai thác gỗ và bảo vệ rừng.
Giảm thiểu tác động môi trường: Quy trình sản xuất của chúng tôi được thiết kế để giảm thiểu lượng khí thải carbon, tiết kiệm năng lượng và nước.
Sản phẩm thân thiện môi trường: Pallet của NetZero Pallet có khả năng phân hủy sinh học, không gây ô nhiễm môi trường và hoàn toàn an toàn cho sức khỏe con người.
• Kinh tế tuần hoàn:
Tái chế và tái sử dụng: Chúng tôi đặt mục tiêu xây dựng một hệ thống thu gom và tái chế pallet cũ, tạo ra một vòng đời sản phẩm khép kín.
Giảm thiểu lãng phí: Pallet của NetZero Pallet có tuổi thọ cao và có thể được sửa chữa và tái sử dụng nhiều lần.
• Kinh tế số:
Công nghệ số: NetZero Pallet sẽ áp dụng công nghệ số vào toàn bộ quy trình sản xuất, từ thiết kế đến quản lý chuỗi cung ứng.
Dữ liệu lớn: NetZero Pallet sẽ cố gắng thu thập và tận dụng dữ liệu để tối ưu hóa quy trình sản xuất, giảm thiểu chi phí và nâng cao hiệu quả.
Internet of Things (IoT): Tích hợp IoT vào pallet để theo dõi vị trí, tình trạng và tuổi thọ của sản phẩm, giúp khách hàng quản lý hàng hóa hiệu quả hơn.
	

	7. Cty TNHH Seamorny Việt Nam.
	Tích hợp hệ thống AI & robot – Tự động hóa nuôi trồng thủy sản.
	1. Vấn đề mà sản phẩm đang giải quyết:
-  Tỷ lệ sống thấp (khoảng 10%-20%): Cua có tập tính ăn thịt đồng loại và khó kiểm soát dịch- bệnh trong nuôi cua khiến tỷ lệ sống thấp, dẫn đến sản lượng giảm và lợi nhuận hao hụt nghiêm trọng.
-  Khó xác định thời điểm và vị trí cua lột vỏ: Việc khó xác định thời điểm và vị trí cua lột vỏ cùng các giải pháp nuôi thủ công kém hiệu quả khiến sản xuất cua lột gặp nhiều hạn chế về kinh tế và lao động.
-  Thâm dụng lao động: Mô hình nuôi cua lột trong hộp truyền thống với nắp mở ngang, không ứng dụng hệ thống tự động, đòi hỏi nhiều lao động, chi phí cao và hiệu suất kinh tế thấp, khiến tốc độ nhân rộng mô hình chậm và thời gian hoàn vốn kéo dài.
2. Tính sáng tạo:
-  Hệ thống nuôi tự dọn vệ sinh: Được thiết kế từng con cua sẽ được nuôi riêng, không chỉ tối ưu hóa môi trường sống mà còn tự động xả sạch thức ăn thừa và chất thải, giúp duy trì vệ sinh và giảm nguy cơ bệnh tật cho cua, loại bỏ cạnh tranh và ăn thịt đồng loại. Giảm tỷ lệ chết xuống dưới 10%.
-  Hệ thống IoT: Toàn bộ quá trình vận hành như bơm nước, xả nước, quản lý thiết bị, máy bơm và các công cụ hỗ trợ khác đều có thể được điều khiển từ xa
-  Hệ thống AI-camera: Theo dõi từng chi tiết nhỏ trong môi trường nuôi giúp phát hiện thời điểm lột vỏ theo thời gian thực, giúp thu hoạch cua lột đúng lúc
-  Phần mềm quản lý: Hệ thống phần mềm giúp quản lý từng hộp/từng con cua, đảm bảo thông tin thu thập luôn đầy đủ và đúng thời điểm.
-  Robot tự động (tự động hóa): Tự mang camera giám sát chạy trên giàn nuôi, giúp cho việc quan sát được dễ dàng. Tiềm năng mở rộng trong tương lai: robot có thể tự cho ăn và tự thu hoạch thay cho con người.
3. Tính ứng dụng và thực tiễn:
-  Nhân rộng mô hình – Mở rộng phạm vi ứng dụng: Với chi phí xây dựng thấp (chi phí cố định ~15$/hộp), Diện tích xây dựng nhỏ, Thời gian xây dựng nhanh, Không yêu cầu nhiều công lao động sẽ dễ dàng mở rộng phạm vi hiệu quả tại Việt Nam và các nước Đông Nam Á, với chi phí thấp và điều kiện khí hậu phù hợp.
-  Lợi thế kinh tế: Giá thị trường của cua cốm (cua hai da) dao động từ 500.000 đến 700.000 VNĐ/kg, cua lột đạt từ 800.000 đến 900.000 VNĐ/kg.
-  Chu kì nuôi ngắn - tăng tốc quay vòng gọi vốn: Cua cốm (giai đoạn cua hai da) có thể được thu hoạch 1 tháng, còn cua lột hoàn chỉnh có thể đạt yêu cầu 1,5 tháng. Việc áp dụng mô hình nuôi hộp gần như loại bỏ hoàn toàn khoảng trễ trong quy trình thả nuôi.
4. Tác động xã hội và hiệu quả thực hiện:
-  Thúc đẩy kinh tế vùng nuôi trồng: Nâng cấp trình độ lao động khu vực nông thôn và tạo việc làm mới, thu hút đầu tư, thúc đẩy hợp tác và kết nối các tổ chức kinh tế từ đó gia tăng giá trị kinh tế cho khu vực
-  Giải pháp bảo vệ môi trường: Áp dụng phương pháp nuôi hiện đại giúp giảm thiểu ô nhiễm nước vì hệ thống của Seamorny sẽ tái sử dụng nước, ngăn ngừa tình trạng ô nhiễm do chất thải, kiểm soát chất lượng nước liên tục và tự động. 
-  Gìn giữ rừng ngập mặn và hệ sinh thái tự nhiên: có thể sử dụng các vùng đất ven biển đã được cải tạo không cần phải mở rộng diện tích nuôi.
-  Hiệu quả trong quản lý và sử dụng tài nguyên: tái sử dụng chất thải từ quá trình nuôi, không xả nước ra môi trường sẽ không làm mặn hóa nguồn nước ngầm trong bờ. Điều này không chỉ giảm thiểu tác động môi trường mà còn giúp nâng cao hiệu quả sử dụng tài nguyên
-  Tạo động lực cho nghiên cứu và phát triển khoa học: nền tảng thúc đẩy hoạt động nghiên cứu liên quan đến dinh dưỡng, sinh học, và môi trường sống của cua nói riêng và ngành thủy sản nói chung. Đồng thời, đào tạo chuyên môn sâu, cải tiến công nghệ, nâng tầm ngành thủy sản
5. Xu hướng phát triển mới (kinh tế số, kinh tế tri thức, kinh tế tuần hoàn, kinh tế xanh, cải thiện môi trường đầu tư kinh doanh:
-  Kinh tế số: Áp dụng công nghệ AI và tự động hóa vào sản xuất.
-  Kinh tế tri thức: Tích hợp kiến thức từ AI, cơ khí và thủy sản để nâng cao giá trị sản phẩm.
-  Kinh tế tuần hoàn: Phát triển mô hình bền vững, tái sử dụng tài nguyên và giảm thiểu lãng phí.
-  Kinh tế xanh: Hỗ trợ bảo vệ môi trường và phát triển hệ sinh thái xanh.
-  Cải thiện môi trường đầu tư: Xây dựng ngành nuôi trồng cua hiện đại, tạo sức cạnh tranh trên thị trường quốc tế.
6. Triển vọng phát triển:
-  Dung lượng thị trường: Dung lượng quốc tế thụ lớn, đặc biệt là Trung Quốc, Mỹ, Châu Âu tuy nhiên hiện nay giá trị xuất khẩu cua ở Việt Nam ra nước ngoài thấp vì vậy đây sẽ là cơ hội phát triển cho Việt Nam trong nuôi trồng và sản xuất cua xuyên biên giới.
-  Đa dạng hóa sản phẩm: Từ sơ chế đến đông lạnh cao cấp: Chiến lược phát triển sản phẩm cua đông lạnh hoặc hấp thanh trùng giúp giữ nguyên chất lượng, mở rộng vào các thị trường quốc tế khắt khe, giảm rủi ro từ hàng tươi sống và đưa cua biển Việt Nam trở thành sản phẩm toàn cầu.
-  Nhượng quyền mô hình nuôi và bao tiêu đầu ra: Seamorny hướng đến chiến lược nhượng quyền mô hình nuôi cua hộp kèm chính sách bao tiêu đầu ra, giúp giảm áp lực quản lý, mở rộng nhanh chóng và chia sẻ lợi ích kinh tế với đối tác địa phương.
-  Ứng dụng công nghệ và mở rộng mô hình cho các sản phẩm có giá trị kinh tế cao hơn: Tôm hùm, tôm tít, cua lông (cà ra): Thành công với cua cốm và cua lột là nền tảng để Seamorny ứng dụng AI và nuôi tuần hoàn cho tôm hùm, tôm tít, cua lông, hướng tới đa dạng hóa sản phẩm và dẫn đầu công nghệ nuôi trồng bền vững.
-  Mở rộng quy mô sản xuất: Mô hình này có thể mở rộng tại Đông Nam Á, với hệ thống tuần hoàn công nghệ cao đảm bảo điều kiện sống tối ưu ngay cả khi nguồn nước hạn chế hoặc chịu biến đổi khí hậu.
-  Chinh phục thị trường quốc tế: Tập trung xuất khẩu cua lột sang các thị trường lớn như Trung Quốc, Đài Loan, Nhật Bản, Singapore,...
	

	8. Tổng Công ty Tân Cảng Sài Gòn
	Ứng dụng CNTT hiện đại vào hoạt động khai thác nhằm xây dựng mô hình cảng thông minh và phát triển bền vững
	1. Vấn đề mà sản phẩm đang giải quyết: Tăng hiệu suất khai thác và hoạt động; bắt kịp xu hướng về chuyển đổi số trên thế giới và gia tăng khả năng cạnh tranh của doanh nghiệp; giảm thiểu ảnh hưởng ô nhiễm đến môi trường và phát triển bền vững; giảm thiểu rủi ro và mất an toàn tại các cơ sở.
2. Tính sáng tạo: Sử dụng Công nghệ thực tế ảo Virtual 360; Trí thông minh nhân tạo AI chatbot; Chuyển đổi số các quy trình, thanh toán online; triển khai xây dựng hệ sinh thái e-SNP.
3. Tính ứng dụng và thực tiễn: áp dụng cho trung tâm CSKH để hỗ trợ giải đáp các yêu cầu cơ bản/điều hướng khách hàng; sử dụng trong hoạt động phân phối hàng trong kho để tiết kiệm thời gian, giảm thiểu rủi ro; áp dụng cho quy trình khai báo lô hàng, kiểm tra vị trí container, thanh toán và xuất hóa đơn điện tử.
4. Tác động xã hội và hiệu quả thực hiện: giảm trình chứng từ; giảm lượt xe ra vào cảng từ đó giảm số lượng giấy in cho quy phát thải khí carbon và tình trạng ách tắc giao thông khu vực xung quanh; chuyển đổi dùng năng lượng xanh/sạch để giảm chỉ số ô nhiễm cho các cơ sở và khu vực dân sinh;
5. Xu hướng phát triển mới (kinh tế số, kinh tế tri thức, kinh tế tuần hoàn, kinh tế xanh, cải thiện môi trường đầu tư kinh doanh: Định hướng phát triển trong tương lai bao gồm: 1) Mục tiêu Net zero năm 2030 đúng với quy định của Tổ chức hàng hải thế giới IMO; 2) mở rộng trụ cột kinh doanh chính để tăng tính đa dạng ngành nghề và khai thác tối đa tiềm năng doanh nghiệp; định hướng xây dựng hệ thống cổng thông tin hàng hải 1 cửa.
6. Triển vọng phát triển: Tiếp tục triển khai hoạt động kinh doanh 3 trụ cột chính: khai thác cảng, dịch vụ logistics, vận tải và các ngành kinh tế biển – mở rộng thêm 2 trụ cột: đầu tư kinh doanh khu công nghiệp và du lịch biển đảo, phát triển năng lượng tái tạo ngoài khơi; Tiếp tục mở rộng đầu tư và phát triển hệ sinh thái số e-SNP và cổng thông tin hàng hải một cửa; Xúc tiến thương mại quốc tế thông qua các hoạt động triển lãm, diễn đàn, hội nghị thường niên tại các nước trong khu vực; Đẩy mạnh tham dự, kết nối và chia sẻ kinh nghiệm xây dựng mô hình cảng thông minh/cảng xanh/hành lang vận tải hàng hải xanh với cái Hiệp hội Quốc tế như APSN, APA thông qua các hội nghị thường niên;
Nghiên cứu và hợp tác xây dựng hệ sinh thái thủ tục hàng hải một cửa của các nước ASEAN; Hoàn thành xuất sắc nhiệm vụ sản xuất, kinh doanh theo phương châm “3 tăng, 3 đẩy”, đó là: Tăng công suất các cảng; tăng kết nối hệ thống; tăng quản trị hiệu quả; đẩy mạnh hợp tác, đầu tư; đẩy mạnh cải cách hành chính; đẩy mạnh số hóa, xanh hóa...
	

	9. Sở Du Lịch TP.HCM
	Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh

	1. Vấn đề mà sản phẩm đang giải quyết 
Cùng với sự phát triển của Sài Gòn - Chợ Lớn - Gia Định - Thành phố Hồ Chí Minh qua hơn 300 năm, dọc theo các con sông và kênh rạch nối liền với dòng sông Sài Gòn, lưu lượng trăm năm này đã tạo nên dòng chảy bất tận đổ ra biển lớn, để dấu sông hồn phố tạo nên một vùng đô thị giàu sức sống, tràn đầy năng lượng và luôn hướng mình về tương lai. Tại đây, các cảng - bến, phố chợ, làng nghề, dịch vụ trên bến dưới thuyền được hình thành và phát triển nhộn nhịp, làm nên đặc trưng riêng có của Sài Gòn - Chợ Lớn - Gia Định - Thành phố Hồ Chí Minh, một đô thị ven sông dung hoà giữa văn hoá và kinh tế, giữa truyền thống và hiện đại, giữa bản sắc và hội nhập. Từ đó, hoạt động “Trên bến dưới thuyền” trở thành nếp sống, là văn hoá, là di sản quý báu, cần được giữ gìn và quảng bá, thúc đẩy để phát triển kinh tế Thành phố Hồ Chí Minh. 
Nhằm bảo tồn và phát huy các giá trị văn hóa – lịch sử, xây dựng sản phẩm, sự kiện đặc trưng; đẩy mạnh khai thác các giá trị kinh tế, du lịch từ hệ thống tài nguyên sông biển trên địa bàn Thành phố; hướng đến định vị thương hiệu một đô thị sông nước giàu bản sắc văn hóa, Sở Du lịch đã xây dựng kế hoạch, trình tham mưu Uỷ ban nhân dân Thành phố tổ chức Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh lần 1 năm 2023 vào tháng 8 năm 2023 với chuỗi hoạt động văn hóa - giải trí - nghệ thuật - thể thao đặc sắc, nhận được sự hưởng ứng tích cực của người dân, du khách, thu hút hơn 210.000 lượt khách đến Thành phố trong tuần diễn ra Lễ hội và hơn 60.000 lượt khách tham gia trực tiếp các hoạt động; doanh thu, công suất phục vụ của hệ thống cơ sở lưu trú, các khu điểm du lịch và các dịch vụ đường thuỷ tăng từ 20 đến 50% so với thường kỳ.
Tiếp nối các kết quả bước đầu của Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh lần 1, lắng nghe ý kiến và kỳ vọng của người dân, du khách, Sở Du lịch đã phối hợp với các Sở ngành, đơn vị liên quan triển khai công tác chuẩn bị tổ chức Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh lần thứ 2 năm 2024 với chuỗi hoạt động văn hóa, nghệ thuật, giải trí, thể thao, ẩm thực đặc sắc cùng nhiều hoạt động trải nghiệm, các chương trình kích cầu thương mại, du lịch phong phú, hấp dẫn phục vụ người dân và du khách, diễn ra từ ngày 31 tháng 5 đến ngày 09 tháng 6 năm 2024 tại các địa điểm như Khu Nhà Rồng Khánh Hội - Cảng Sài Gòn, Công viên Bạch Đằng, Công viên bờ sông Sài Gòn, khu vực kênh Nhiêu Lộc - Thị Nghè, Bến Ngôi Sao Việt (Quận 7), Bến Bình Đông (Quận 8), Khu Du lịch Văn hoá Suối Tiên, các khu du lịch, điểm đến khác trên địa bàn Thành phố Thủ Đức và các Quận, Huyện của Thành phố nhằm tôn vinh vẻ đẹp và giá trị của dòng sông di sản, lan toả niềm tự hào và tình yêu Thành phố thông qua chuỗi hoạt động đa dạng, đặc sắc kết hợp hài hoà giữa truyền thống và hiện đại, hướng đến xây dựng Lễ hội thành sự kiện thường niên dài ngày, quy mô lớn, mang dấu ấn riêng của Thành phố Hồ Chí Minh.  
Kết quả, các hoạt động của Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh lần thứ 2 năm 2024, đặc biệt là chương trình Khai mạc “Chuyến tàu huyền thoại” đã được đầu tư tổ chức đầy ấn tượng, nhận được nhiều phản hồi tích cực từ khán giả, duy trì mối quan hệ tốt đẹp với các đối tác và nhà tài trợ. Theo thống kê, từ ngày 31/5 đến 9/6/2024, Lễ hội đã ghi nhận hơn 4,5 triệu lượt người tham gia, trong đó, tổng số khách đến thành phố trong thời gian này đạt 1.301.000 lượt, với 121.000 lượt khách quốc tế. Công suất phòng tại các cơ sở lưu trú trên địa bàn quận 1 tăng 20% so với cùng kỳ. Lượng khách tại các doanh nghiệp kinh doanh du lịch đường thủy, bao gồm ẩm thực và vận chuyển, cũng ghi nhận sự gia tăng trung bình 20% trong thời gian diễn ra lễ hội, và sau đó, tiếp tục tăng trưởng đến 25-40%. Nhiều điểm du lịch nổi tiếng của thành phố như Bảo tàng Hồ Chí Minh ghi nhận mức tăng trưởng 103% và Địa đạo Củ Chi với mức tăng lên tới 423%. Tổng doanh thu du lịch trong kỳ lễ hội ước tính đạt 4.250 tỷ đồng. Bên cạnh đó, sự kiện đã nhận được 4.435 lượt tin bài, trong đó có 1.534 bài viết từ các cơ quan báo chí nước ngoài, cùng với sự hỗ trợ truyền thông trực quan trên hàng chục nghìn màn hình LED và LCD khắp cả nước, tiếp cận khoảng 750 triệu lượt người trong 15 ngày. Những thành công này không chỉ tạo ra cơ hội kinh tế mà còn góp phần gìn giữ và phát huy các giá trị văn hóa truyền thống của thành phố.
2. Tính sáng tạo:
Hướng đến mục tiêu đa dạng hóa và nâng cao chất lượng sản phẩm, dịch vụ du lịch trên địa bàn, góp phần phát triển du lịch Thành phố Hồ Chí Minh theo hướng bền vững, Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh được tổ chức như một đòn bẩy hiệu quả, không chỉ đẩy mạnh khai thác, phát triển các sản phẩm du lịch đặc trưng vốn có của Thành phố, mà còn góp phần quảng bá hình ảnh, vùng đất, con người, bản sắc văn hoá, hoạt động du lịch và ẩm thực đặc trưng của Thành phố Hồ Chí Minh. 
Với tổng kinh phí thực hiện phần lớn được chi trả từ nguồn lực xã hội hóa của các doanh nghiệp, tổ chức (kinh phí xã hội hoá chiếm tỉ lệ khoảng 73% năm 2023 và hơn 80% trong năm 2024), Lễ hội Sông nước đã góp phần giảm gánh nặng cho ngân sách nhà nước, tối đa hóa hiệu quả tổ chức, tạo sự gắn kết giữa chính quyền, doanh nghiệp và người dân, mang đến nhiều ý tưởng mới trong công tác tổ chức các hoạt động. Trong đó, Chương trình nghệ thuật khai mạc đã nhanh chóng tạo nên “làn sóng” truyền thông và mạng xã hội mạnh mẽ, trở thành chủ đề được bàn tán nhiều nhất trên mạng xã hội. Ngoài ra, màn trình diễn pháo hoa nghệ thuật trong Chương trình đã mở ra thành tích mới khi lần đầu tiên có 3 điểm bắn pháo hoa trên sông Sài Gòn và được bắn liên tiếp, kết hợp với diễu hành thuyền cùng công nghệ trình diễn thiết bị bay không người lái (drone) đã thắp sáng bầu trời Thành phố Hồ Chí Minh.
Sau 10 ngày tổ chức, Lễ hội đã tạo được “làn sóng” hưởng ứng mạnh mẽ trên báo đài, mạng xã hội và các kênh truyền thông với 4.435 lượt tin, bài trong nước và quốc tế, hơn 13.000 màn hình với 750 triệu lượt tiếp cận trong 15 ngày và thu hút hơn 43 triệu lượt thích, lượt xem trên mạng xã hội.
Qua 02 lần tổ chức, Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh đã không ngừng tạo ra nhiều bước đột phá quan trọng trong việc khai thác giá trị văn hóa - du lịch và thúc đẩy sự phát triển của Thành phố, giải quyết hiệu quả các “điểm nghẽn” liên quan đến việc thiếu sản phẩm du lịch đặc thù, đặc biệt là trong lĩnh vực du lịch đường thủy. Thông qua các hoạt động, lễ hội đã mang đến những sản phẩm du lịch độc đáo, tạo động lực mạnh mẽ để xây dựng thương hiệu Thành phố Hồ Chí Minh như một đô thị sông nước hiện đại, giàu bản sắc.
Một điểm nhấn quan trọng khác của lễ hội là sự phối hợp đồng bộ và chặt chẽ của các Sở, ban, ngành Thành phố cùng Uỷ ban nhân dân các quận, huyện và các doanh nghiệp và cộng động du khách. Việc thành lập Ban Tổ chức và các tiểu ban đã giúp các công tác phối hợp, thực hiện giữa các khâu được diễn ra nhịp nhàng, thuận lợi, tạo sự đồng thuận và thống nhất cao trong tập thể, đảm bảo kiểm tra, giám sát mọi hoạt động được triển khai theo đúng kế hoạch và mục tiêu đã đề ra. 
Bên cạnh đó, lễ hội còn mở ra cơ hội phát triển du lịch đường thủy với các sản phẩm mới, như tour tham quan theo chủ đề “Chuyến tàu huyền thoại,” các tuyến du lịch kết nối Thành phố Hồ Chí Minh với các tỉnh Đồng bằng sông Cửu Long, Đông Nam Bộ gắn liền với lịch sử và văn hóa sông nước; kích thích các doanh nghiệp nghiên cứu đầu tư nhiều hơn vào hạ tầng du lịch đường thủy trong tương lai.
Việc lựa chọn Cảng Sài Gòn để tổ chức Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh là một lựa chọn vô cùng ý nghĩa, không chỉ khai thác trọn vẹn biểu tượng lịch sử và văn hóa mang tên Cảng Sài Gòn, một trong những biểu tượng gắn liền với lịch sử phát triển của Thành phố Hồ Chí Minh và là cửa ngõ giao thương quan trọng của cả miền Nam, nơi tiếp đón nhiều chuyến tàu huyền thoại đã đi vào lịch sử dân tộc, từ những hải thuyền đầu tiên của người Việt được hạ thủy, các chuyến tàu đưa hàng hóa, con người Việt Nam đi khắp năm châu để dựng xây đất nước, đến các chuyến tàu mang sứ mệnh lịch sử quan trọng, như chuyến tàu Amiral La Touche De Tréville gắn liền với hành trình ra đi tìm đường cứu nước của chàng thanh niên yêu nước Nguyễn Ái Quốc đến Chủ tịch Hồ Chí Minh vĩ đại, danh nhân văn hoá thế giới hay các trận đánh tàu vang dội trên sông, những chuyến tàu đưa người bộ đội trở về đoàn tụ gia đình sau hàng chục năm xa cách... Từ đó, thể hiện tinh thần trân trọng quá khứ, gìn giữ hiện tại của người dân Thành phố, mong muốn quảng bá, tái hiện những dấu ấn lịch sử đầy tự hào của dân tộc qua hình ảnh biểu diễn nhịp nhàng, khéo léo của các nghệ nhân, nghệ sĩ trong chương trình nghệ thuật. 
Với không gian rộng rãi và đặc trưng ven sông, Cảng Sài Gòn còn có khả năng đáp ứng tốt các yêu cầu tổ chức chương trình nghệ thuật thực cảnh quy mô lớn của Lễ hội với cơ sở hạ tầng kỹ thuật được đầu tư hiện đại, có thể lắp đặt khán đài quy mô hàng ngàn khách, đến thực hiện các tiết mục nghệ thuật hiện đại và phức tạp trên sân khấu lớn, đòi hỏi hàng trăm hàng ngàn người biểu diễn, kết hợp nhiều yếu tố trình diễn như nhạc nước, ánh sáng laser, hiệu ứng ánh sáng, pháo hoa nghệ thuật và công nghệ mapping… Tính chất biệt lập cùng hệ thống kiểm soát lối vào an toàn, hiệu quả của Cảng Sài Gòn cũng góp phần giúp Lễ hội thắt chặt công tác đảm bảo an ninh trật tự cho hàng ngàn khách tham dự, nhất là các đại biểu và lãnh đạo Trung ương. 
Hiện nay, trước tiến trình đô thị hóa diễn ra mạnh mẽ, nhiều giá trị văn hóa sông nước truyền thống đang dần bị chìm vào lãng quên hoặc mai một. Việc nghiên cứu tổ chức Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh được xem là một biện pháp hữu hiệu giúp bảo tồn và phát huy các nét đẹp sông nước truyền thống của dân tộc như chợ nổi, các làng nghề thủ công hay tập quán, lối sống sinh hoạt cộng đồng trên bến dưới thuyền gắn liền với dòng sông Sài Gòn hiền hoà, thơ mộng; mang đến nhiều giá trị bền vững cho sự phát triển của Thành phố trong tiến trình khôi phục và phát triển bản sắc văn hóa sông nước của văn hoá đô thị Sài Gòn - Thành phố Hồ Chí Minh qua nhiều thế kỷ, nơi giao thoa giữa nhiều luồng văn hóa và kinh tế thế giới đa màu sắc, tiếp tục khẳng định văn hóa sông nước không chỉ là phương tiện sinh kế mà còn là nguồn cảm hứng viết nên các bản hùng ca trong các chương trình nghệ thuật, kiến trúc đặc sắc. 
Bên cạnh đó, không chỉ dừng lại ở khía cạnh bảo tồn văn hóa, Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh còn là giải pháp hiệu quả để khai thác tối ưu tài nguyên du lịch trên địa bàn, thúc đẩy phát triển kinh tế địa phương qua các hoạt động giới thiệu các sản phẩm du lịch đường thủy độc đáo, mở ra hành trình khám phá các tuyến kênh nội đô, du thuyền trên sông Sài Gòn, trải nghiệm các sự kiện văn hóa, ẩm thực đặc sắc. Lễ hội cũng thu hút sự tham gia của đông đảo các doanh nghiệp trong nhiều lĩnh vực, nhất là các doanh nghiệp khai thác lĩnh vực du lịch và dịch vụ, từ đó tạo ra các chuỗi giá trị kinh tế gắn liền với tài nguyên sông nước. Hơn nữa, Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh còn góp phần nâng cao hình ảnh, vị thế của Thành phố Hồ Chí Minh trên bản đồ du lịch quốc tế, khẳng định vị thế của một đô thị sông nước hiện đại, luôn trân trọng, gìn giữ nét đẹp văn hóa truyền thống trong quá trình hội nhập thế giới. 
3. Tính ứng dụng và thực tiễn
Ngay lần đầu tổ chức, Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh đã cho thấy tính ứng dụng hiệu quả trong thực tiễn qua việc khai thác tiềm năng du lịch đường thủy và quảng bá văn hóa, lịch sử của Thành phố khi thu hút hàng chục ngàn lượt khách tham gia. Các không gian “Trên bến dưới thuyền” tại Quận 1 và Quận 8 tái hiện chợ nổi miền Tây, các hoạt động thể thao dưới nước và hơn 150 chương trình kích cầu du lịch đường thủy đã thúc đẩy tăng trưởng du lịch địa phương và góp phần khẳng định thương hiệu Thành phố Hồ Chí Minh - một điểm đến văn hóa thể thao hấp dẫn. 
Điểm nhấn của Lễ hội Sông nước TP.HCM lần 1 là chương trình nghệ thuật “Dòng sông kể chuyện” tại khu Nhà Rồng - Khánh Hội, thu hút hơn 6.000 khán giả trực tiếp và hàng triệu lượt xem trực tuyến. Với kết cấu 05 chương tái hiện lịch sử Sài Gòn – TP.HCM từ khởi nguồn đến hiện đại, chương trình quy tụ gần 700 nghệ nhân, diễn viên và các chuyên gia hàng đầu đã mang đến sự kết hợp độc đáo giữa nghệ thuật dân gian, đương đại cùng công nghệ trình diễn hiện đại, tạo nên nhiều trải nghiệm đáng nhớ, hun đúc niềm tự hào và truyền cảm hứng khám phá TP.HCM. 
Đến năm 2024, Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh được mở rộng cả về quy mô và thời gian tổ chức khi diễn ra từ ngày 31 tháng 5 đến ngày 09 tháng  6 năm 2024 tại nhiều địa điểm như: Khu Nhà Rồng Khánh Hội - Cảng Sài Gòn, Công viên Bạch Đằng, Công viên Bờ sông Sài Gòn, khu vực kênh Nhiêu Lộc - Thị Nghè (Quận 1), Bến Ngôi Sao Việt (Quận 7), Bến Bình Đông (Quận 8), Khu Du lịch Văn hoá Suối Tiên, các khu du lịch, điểm đến khác trên địa bàn Thành phố Thủ Đức và các Quận, Huyện. 
Chương trình nghệ thuật khai mạc Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh lần 2 với chủ đề “Chuyến tàu huyền thoại” diễn ra vào tối ngày 31/5/2024 tại Khu Nhà Rồng Khánh Hội, Cảng Sài Gòn đã nhận được sự tham dự của hơn 9.000 khán giả trực tiếp cũng như hàng chục triệu khán giả xem trực tuyến. Qua 5 chương: “Hạ thuỷ - Cập bến - Ra khơi - Dậy sóng - Vươn xa”, quy tụ gần 1000 diễn viên, nghệ nhân cùng đội ngũ các đạo diễn, cố vấn, nghệ sĩ hàng đầu cùng sự kết hợp các loại hình nghệ thuật từ dân gian đến đương đại, âm nhạc, vũ kịch, ánh sáng, điện ảnh cùng các công nghệ trình diễn hiện đại, tiên phong cho xu hướng tổ chức các chương trình nghệ thuật giáo dục – giải trí (Edu-tainment), tái hiện thành công những mốc son đầy tự hào của dân tộc Việt Nam qua câu chuyện về những chuyến tàu lịch sử đã từng đến và đi trên dòng sông Sài Gòn. Từ đó, bồi đắp tình yêu, niềm tự hào về lịch sử hình thành và phát triển của Thành phố cũng như truyền cảm hứng khám phá, trải nghiệm văn hóa, lối sống của điểm đến Thành phố.
Có thể thấy, sự thành công của chương trình nghệ thuật Khai mạc đã góp phần lan tỏa mạnh mẽ thương hiệu Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh đến công chúng và trở thành một trong những chương trình tiên phong, mở ra xu hướng tổ chức chương trình nghệ thuật giáo dục – giải trí (Edu-tainment) tại Việt Nam.
Sau Khai mạc, chuỗi sự kiện với gần 20 hoạt động văn hóa, nghệ thuật, giải trí, thể thao, ẩm thực đặc sắc cùng nhiều hoạt động trải nghiệm, các chương trình kích cầu thương mại, du lịch phong phú, đặc sắc liên tiếp được tổ chức trong khuôn khổ của Lễ hội đã góp phần quảng bá nét đặc trưng của văn hóa sông nước vùng Nam Bộ. 
Đặc biệt, Đêm Bế mạc với tổ hợp chuỗi các hoạt động biểu diễn thể thao dưới nước và diễu hành tàu kết hợp biểu diễn thiết bị bay không người lái đã khép lại hành trình 10 ngày đong đầy cảm xúc với hình ảnh 1.100 thiết bị bay không người lái (drone) (đây là số lượng drone nhiều nhất từ trước đến nay tại TPHCM) được khắc họa lên bầu trời Thành phố, tạo nên bức tranh đa màu sắc, truyền tải thông điệp ý nghĩa về một Thành phố năng động, hiện đại, đa sắc màu, giàu bản sắc, thành phố của những lễ hội.
4. Tác động xã hội và hiệu quả thực hiện: 
Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh đã tạo ra tác động tích cực và sâu rộng đến các mặt kinh tế, xã hội, văn hoá, đời sống và hoạt động quản lý nhà nước của Thành phố Hồ Chí Minh qua hai mùa tổ chức. Với tổng số lượng khách tham gia ngày một tăng trưởng mạnh mẽ, Lễ hội đã tạo ra cơ hội mới cho Thành phố Hồ Chí Minh trong quá trình định vị vị thế du lịch, lan toả và quảng bá mạnh mẽ các giá trị văn hóa đặc trưng sông nước của Thành phố.
Tại lần đầu tiên tổ chức, trong tuần lễ diễn ra Lễ hội (từ ngày 31/7 đến 08/8/2023), Thành phố Hồ Chí Minh đã thu hút được hơn 210.000 lượt du khách trong nước và quốc tế đến tham quan, trong đó, 04 ngày chính diễn ra Lễ hội (ngày 04 – 07/8/2023) đã ghi nhận 53.956 lượt khách quốc tế đến Thành phố Hồ Chí Minh, tăng 112,4% so với dịp lễ 30/4 - 01/5 cùng năm (48.000 lượt khách) và số lượng khách tham gia trực tiếp vào các hoạt động trong khuôn khổ Lễ hội đạt hơn 60.000 lượt người.  
Bên cạnh đó, Lễ hội cũng cho thấy tiềm năng phát triển kinh tế sự kiện khi  các tàu nhà hàng đạt công suất 100% trong thời gian diễn ra lễ hội, doanh thu các tàu nhà hàng tăng 23% so với thường kỳ, tuyến đường thủy nội đô tăng 50% lượng khách so với thường kỳ, tuyến buýt đường sông, tuyến cao tốc và tour du lịch đường thủy đón khoảng 12.000 lượt khách, tăng 15% so với thường kỳ; công suất phòng lưu trú tăng 20%. Một số địa điểm tham quan chính cũng ghi nhận sự tăng trưởng ấn tượng, như Bến Nhà Rồng tăng 95% lượng khách, Bảo tàng TP.HCM tăng 80%, và Địa đạo Củ Chi tăng 120%. Hoạt động truyền thông đạt hiệu quả cao với hơn 3.800 tin bài trên các phương tiện truyền thông, cùng hơn 11 triệu lượt tiếp cận và tương tác trên mạng xã hội, hơn 500 tin, bài trên các báo giấy, báo điện tử, các kênh truyền hình, phát thanh. Trên nền tảng mạng xã hội, chỉ với 02 Fanpage (Du lịch Thành phố Hồ Chí Minh, Vibrant Ho Chi Minh City), từ ngày 01 đến hết ngày 12/8/2023 đã thu hút hơn 11.1 triệu lượt tiếp cận và hơn 200.000 lượt tương tác tìm hiểu về Lễ hội, ghi nhận gần 10 triệu lượt xem trên nền tảng Tiktok; các chiến dịch truyền thông trực tuyến thông qua quảng cáo theo tìm kiếm từ khoá trên công cụ tìm kiếm Google (SEM), Facebook Ads, Youtube Ads... liên tục vượt các chỉ tiêu đã đề ra (KPI). 
Các không gian và sự kiện trong lễ hội đã thu hút sự quan tâm lớn từ công chúng, như chợ nổi miền Tây tại Quận 1 và Quận 8 với hơn 15.000 lượt khách, doanh thu đạt hơn 1 tỷ đồng, và các hoạt động thể thao dưới nước thu hút hàng trăm vận động viên cùng hàng ngàn lượt cổ vũ, góp phần thúc đẩy phong trào thể thao và quảng bá văn hóa sông nước đặc trưng của Thành phố. 
Trong quá trình tổ chức, Lễ hội đã nhận được nhiều sự quan tâm, đồng hành và tham gia hưởng ứng của nhiều tổ chức, doanh nghiệp, với kết quả nguồn lực xã hội hóa được vận động từ các doanh nghiệp đạt tỷ lệ đến 73% tổng kinh phí tổ chức Lễ hội.
Năm 2024, Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh lần thứ 2 được tổ chức từ ngày 31/5 đến 9/6/2024 với hơn 20 chương trình hoạt động được tổ chức với hơn 80% kinh phí tổ chức đến từ nguồn lực xã hội hóa của các doanh nghiệp và tổ chức đóng góp đã mang đến luồng gió mới cho Lễ hội, với nhiều ý tưởng sáng tạo và hoạt động phong phú, góp phần nâng cao chất lượng chương trình, tạo nên sức hút mạnh mẽ và lan tỏa hình ảnh một TP.HCM năng động, sáng tạo và đậm đà bản sắc văn hóa sông nước.
Theo thống kê, Lễ hội đã ghi nhận hơn 4,5 triệu lượt người tham gia, tổng lượt khách đến thành phố trong thời gian này đạt 1.301.000 lượt, trong đó có 121.000 khách quốc tế. Doanh thu du lịch trong kỳ lễ hội ước tính đạt 4.250 tỷ đồng với suất phòng tại các cơ sở lưu trú trên địa bàn quận 1 đã tăng 20% so với mức bình thường. Lượng khách tại các doanh nghiệp kinh doanh du lịch đường thủy, bao gồm ẩm thực và vận chuyển, cũng ghi nhận sự gia tăng trung bình 20% trong thời gian diễn ra lễ hội, và sau đó, mức tăng này còn lên tới 25-40%. Nhiều điểm du lịch nổi tiếng của thành phố cũng báo cáo lượng khách tham quan tăng trưởng ấn tượng, như Bảo tàng Hồ Chí Minh với mức tăng 103% và Địa đạo Củ Chi với mức tăng lên tới 423% và Bảo tàng Chứng tích Chiến tranh tăng 21%...
Không chỉ thu hút khách du lịch, lễ hội còn tạo ra một "làn sóng" hưởng ứng mạnh mẽ trên các phương tiện truyền thông. Sự kiện đã nhận được 4.435 lượt tin bài, trong đó có 1.534 bài viết từ các cơ quan báo chí nước ngoài, hơn 43 triệu lượt tương tác trên mạng xã hội cùng với sự hỗ trợ truyền thông trực quan trên hàng chục nghìn màn hình LED và LCD khắp cả nước, tiếp cận khoảng 750 triệu lượt người trong 15 ngày. 
Chương trình nghệ thuật khai mạc lễ hội đã kết hợp giữa yếu tố văn hóa và lịch sử, tạo ra xu hướng giáo dục kết hợp với giải trí (Edu-tainment), không chỉ tôn vinh những giá trị văn hóa mà còn nâng cao ý thức yêu nước trong cộng đồng, đặc biệt là giới trẻ. Các không gian và sự kiện của lễ hội cũng thu hút đông đảo người tham gia, như Không gian Trên bến dưới thuyền tái hiện “chợ nổi miền Tây” tại Bến Nhiêu Lộc – Thị Nghè với 20 gian hàng và 07 thuyền chia làm 05 khu vực (khu vực quảng bá du lịch, văn hóa nghệ thuật, ẩm thực chợ nổi, trưng bày sản phẩm và không gian sống xanh), đã thu hút hơn 8.000 lượt khách; Tuần lễ Trái cây “Trên bến dưới thuyền” Quận 8 tại Bến Bình Đông đã tái hiện khung cảnh sông nước sống động mang đậm nét văn hóa Miền Tây với 118 gian hàng đến từ các tỉnh Tây Nam bộ, thu hút 2,2 triệu lượt người dân, du khách đến tham quan và mua sắm, tổng doanh thu đạt 4 tỷ đồng, sản lượng tiêu thụ tăng 05 tấn hàng hoá so với năm 2023; Lễ hội Trái cây Nam Bộ với hoạt động Chợ phiên trái cây đặc sản đã tiêu thụ hơn 100 tấn trái cây trong 09 ngày tổ chức, với trên 100.000 lượt khách tham quan; Hội thi Ẩm thực Sông nước với sự tham gia của các đầu bếp đến từ 28 nhà hàng trong khách sạn, cơ sở ăn uống đạt tiêu chuẩn phục vụ khách du lịch. Bên cạnh đó, không gian Ẩm thực sông nước phục vụ cho người dân, du khách từ ngày 31/5 đến ngày 02/6/2024 đã thu hút hơn 40.000 lượt khách tham quan, thưởng thức ẩm thực.
Các giải đấu như Giải vô địch Bơi vượt sông mở rộng Thành phố Hồ Chí Minh và Giải vô địch Ván chèo đứng (SUP) Thành phố Hồ Chí Minh mở rộng lần thứ nhất năm 2024 tại Bến Bạch Đằng, Quận 1 đã nhận được sự tham gia của hàng trăm vận động viên ở các hệ chuyên nghiệp và phong trào, đã góp phần tuyên truyền, nâng cao tinh thần rèn luyện sức khỏe, lối sống lành mạnh trong cộng đồng, tăng cường sự gắn kết giữa con người với thiên nhiên, nâng cao ý thức, trách nhiệm giữ gìn và bảo vệ môi trường. 
Các hoạt động trình diễn thuyền buồm, thuyền sailing, ván phản lực nước, lướt ván, flyboard, dù lượn… được tổ chức tại bến Bạch Đằng với sự tham gia của gần 100 vận động viên chuyên nghiệp kết hợp cùng hoạt động diễu hành trên sông của 30 ca nô, tàu nhà hàng, du thuyền, buýt sông, buýt sông 2 tầng được trang trí đèn led rực rỡ tại đoạn sông từ Cảng Sài Gòn đến Landmark 81 đã mang đến cho Lễ hội những màu sắc rực rỡ, sống động. 
Hoạt động trình diễn thiết bị bay không người lái (drone show) trong chương trình nghệ thuật Khai mạc và Bế mạc Lễ hội kết hợp với các hoạt động trình diễn thể thao dưới nước, diễu hành tàu và biểu diễn thiết bị bay không người lái (drone show) đã thu hút sự quan tâm, thưởng lãm của hàng triệu lượt người dân, du khách. Đặc biệt, chương trình trình diễn thiết bị bay không người lái (drone show) trong Lễ Bế mạc với số lượng 1.100 drone, lớn nhất từ trước đến nay tại Thành phố Hồ Chí Minh, đã khắc họa hình ảnh các biểu tượng mang điểm nhấn văn hóa đặc trưng của Thành phố Hồ Chí Minh và truyền tải thông điệp về một Thành phố năng động, hiện đại, giàu bản sắc, “Thành phố của những lễ hội” bằng ngôn ngữ trình diễn ánh sáng nghệ thuật đa sắc màu.
Bên cạnh đó, trong khuôn khổ Lễ hội, Sở Du lịch Thành phố Hồ Chí Minh đã tổ chức công bố 06 chương trình du lịch đường thủy mới; quảng bá, giới thiệu 65 chương trình du lịch liên quan đến đường thuỷ của 25 doanh nghiệp (34 chương trình, sản phẩm du lịch tầm ngắn, 18 chương trình, sản phẩm du lịch tầm trung và 13 chương trình, sản phẩm du lịch tầm xa, liên vận quốc tế) và hơn 100 chương trình khuyến mại hấp dẫn tại các điểm đến nhằm kích cầu du lịch Thành phố trong thời gian diễn ra Lễ hội. 
Ngoài ra, Sở Du lịch đã tổ chức 06 chương trình khảo sát, giới thiệu các điểm đến, sản phẩm, dịch vụ du lịch đường thủy. Các chương trình kích cầu du lịch Thành phố Hồ Chí Minh cũng nhận được sự tham gia hưởng ứng của gần 100 doanh nghiệp với 201.540 vé ưu đãi phòng khách sạn, chăm sóc sức khỏe, vui chơi giải trí, ăn uống, mua sắm và 36 chương trình du lịch giảm giá từ 10 - 60%, trong đó có 23 chương trình du lịch nội đô tại Thành phố Hồ Chí Minh và 13 chương trình du lịch liên kết Thành phố Hồ Chí Minh và các tỉnh thành lân cận.
Các hoạt động triển lãm nghệ thuật ngoài trời và trang trí ánh sáng nghệ thuật tại Di tích Cột cờ Thủ ngữ, Công viên Bến Bạch Đằng, Công viên Lam Sơn và Bưu điện Thành phố; Không gian văn hoá, văn nghệ, trò chơi dân gian được tổ chức tại Công viên Bến Bạch Đằng đã giới thiệu đến công chúng các loại hình di sản văn hóa được UNESCO vinh danh như: nghệ thuật đờn ca tài tử Nam Bộ, hát xẩm, hát chầu văn, ca trù, quan họ Bắc Ninh, nhã nhạc cung đình Huế, cồng chiêng Tây Nguyên... cùng các điệu múa dân gian của các dân tộc Kinh, Hoa, Chăm, Khmer…và các hoạt động trải nghiệm trò chơi dân gian hấp dẫn như: nhảy múa sạp, bịt mắt đập bong bóng và đập chiêng, đi qua cầu khỉ câu cá và hái trái cây, trang trí heo đất, ô ăn quan, tạo hình nghệ thuật bằng lá dừa, trưng bày diều nghệ thuật... đã thu hút hàng ngàn lượt check-in, chụp ảnh, chia sẻ trên các trang mạng xã hội của người dân và du khách, đón tiếp hàng ngàn lượt khách trong nước và quốc tế đến tham quan.
Các doanh nghiệp kinh doanh dịch vụ du lịch cũng tích cực hưởng ứng Lễ hội thông qua việc quảng bá, tuyên truyền các hoạt động của Lễ hội trên trang thông tin điện tử, mạng xã hội, màn hình Led của doanh nghiệp, thay đổi khung hình đại diện theo chủ đề Lễ hội, xây dựng các chương trình kích cầu du lịch, đặc biệt là các chương trình du lịch dành riêng cho Lễ hội gắn liền với chủ đề “Chuyến tàu huyền thoại” phục vụ du khách. 
Các đơn vị bảo trợ truyền thông cũng góp phần không nhỏ trong việc hỗ trợ lan toả mạnh mẽ thông tin về Lễ hội đến đông đảo người dân, du khách trong nước và quốc tế. Theo thống kê, đã đăng tải hơn 20 video và nhiều banner chạy quảng cáo, giúp thông tin về Lễ hội tiếp cận nhiều người dùng hơn qua các xu hướng hashtag và mô tả hashtag của Lễ hội Sông nước lần 2, đưa Lễ hội lên Top 01 bảng xếp hạng video quảng cáo về lượt xem trên nền tảng Tiktok. Siêu Ứng dụng Giải trí VieON cũng hưởng ứng cùng Lễ hội với nhiều hoạt động truyền thông trên các dịch vụ phát thanh, truyền hình thuộc hệ sinh thái VieON OTT (ứng dụng SmartTV, ứng dụng di động, Website) hay các hoạt động như tiếp sóng, phát lại Chương trình nghệ thuật khai mạc Lễ hội tại Đường đi bộ Nguyễn Huệ, Công viên bờ sông Thủ Đức…; hiển thị tin nhắn thông báo trên ứng dụng điện thoại; hiển thị bộ nhận diện Lễ hội trên banner website tại Top 10 xu hướng nội dung nổi bật nhất (Trending Ribbon/Upcoming Ribbon); hiển thị bộ nhận diện Lễ hội trên banner chính tại Top 10 xu hướng nội dung nổi bật trên chương trình truyền hình (Top 10 Trending Ribbon); trong khi đó, các đơn vị như Unimedia và The First Management cũng đồng hành truyền thông cùng Lễ hội thông qua sự tham gia, hưởng ứng của đông đảo người nổi tiếng là các Hoa, Á hậu, ca sĩ, nhạc sĩ, diễn viên, người mẫu…
Không chỉ thế, Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh lần thứ 2 năm 2024 còn kêu gọi được sự hưởng ứng đông đảo từ các quận huyện trên địa bàn Thành phố, với nhiều hoạt động thiết thực đã được tổ chức như: Thành phố Thủ Đức lắp đặt màn hình led phát sóng trực tiếp chương trình nghệ thuật khai mạc, trồng hoa trang trí tại khu vực Công viên Bờ sông Sài Gòn và biểu diễn chương trình nhạc nước nghệ thuật tại Khu Đô thị Vạn Phúc; Quận Tân Bình tổ chức Hội thi Ẩm Thực Sông nước và Ngày hội mua sắm; Huyện Cần Giờ tổ chức "Giải đua Thuyề KAYAK"; Huyện Bình Chánh tổ chức "Giải đua thuyền KAYAnK và chèo SUB"… Ngoài ra, hầu hêt quận, huyện đều chủ động tổ chức các hoạt động tuyên truyền, quảng bá về Lễ hội trên các kênh truyền thông, màn hình led tại trụ sở, vận động các doanh nghiệp trên địa bàn cùng tuyên truyền, quảng bá và tham gia chương trình kích cầu…
Chính sự đầu tư nghiêm túc về chất lượng nội dung chương trình, đa dạng hóa các hoạt động và công tác tổ chức, lễ hội đã khẳng định vị thế của Thành phố Hồ Chí Minh như một đô thị sông nước giàu bản sắc văn hóa, đồng thời thúc đẩy tăng trưởng du lịch và thương mại. Những thành công này không chỉ tạo ra cơ hội kinh tế mà còn góp phần gìn giữ và phát huy các giá trị văn hóa truyền thống của thành phố.
5. Xu hướng phát triển mới: 
Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh đã được định hướng trở thành sự kiện văn hóa - du lịch thường niên của thành phố, không chỉ phục vụ người dân mà còn hướng đến khách du lịch quốc tế. Với những thành công đạt được từ hai lần tổ chức, lễ hội đã chứng minh tiềm năng phát triển vượt ra ngoài phạm vi Thành phố Hồ Chí Minh, trở thành biểu tượng văn hóa độc đáo của vùng Nam Bộ trong quá trình lan toả bản sắc sông nước đến với du khách.
Trong tương lai, bên cạnh việc tiếp tục tổ chức chuỗi hoạt động văn hóa, giải trí, nghệ thuật, ẩm thực, thể thao và mua sắm như đã từng thành công ở lần tổ chức thứ hai, Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh sẽ tiếp tục chú trọng nâng cao chất lượng chương trình, tạo ra những trải nghiệm mới lạ, mang tính tương tác cao cho du khách như: 
Đổi mới và nâng cao trải nghiệm: Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh sẽ tiếp tục đẩy mạnh ứng dụng công nghệ số vào quá trình tổ chức, từ các hoạt động bán vé trên nền tảng trực tuyến, quản lý sự kiện đến xây dựng các nền tảng trực tuyến để quảng bá. Thông qua ứng dụng công nghệ AR, VR, AI và Big Data vào công tác tổ chức và quảng bá, Sở Du lịch có thể phân tích hiệu quả hơn xu hướng và nhu cầu của khách du lịch, từ đó tối ưu hóa nội dung và hoạt động để đáp ứng tối đa các nhu cầu trải nghiệm của du khách. 
Bảo vệ môi trường: Áp dụng mô hình kinh tế tuần hoàn, tổ chức hoạt động dọn rác, trồng cây, sử dụng nguyên liệu thân thiện môi trường và đẩy mạnh thông điệp du lịch xanh qua việc tổ chức các hoạt động dọn dẹp rác thải trên sông, sử dụng các vật liệu tái chế để bảo vệ môi trường, hạn chế các loại rác thải nhựa, ưu tiên sử dụng nguyên liệu hữu cơ, có nguồn gốc rõ ràng để đẩy mạnh thông điệp bảo vệ môi trường, hướng đến mục tiêu phát triển cộng đồng, phát triển du lịch xanh, du lịch bền vững. Ngoài ra, kết hợp sáng tạo nhiều sản phẩm du lịch, quà lưu niệm độc đáo được thiết kế từ các nguyên liệu tái chế hoặc thân thiện với môi trường, tạo nên giá trị kinh tế và lan tỏa ý thức bảo vệ tài nguyên thiên nhiên. 
Không chỉ thế, có thể nghiên cứu tổ chức các hoạt động trồng cây ven sông, trồng cây đước ở huyện đảo Cần Giờ… để tăng không gian xanh, làm sạch môi trường nước để lồng ghép vào các hoạt động lễ hội. Bên cạnh đó, Sở Du lịch Thành phố Hồ Chí Minh định hướng sẽ phát triển thêm nhiều tour du lịch xanh, tour du lịch thân thiện với môi trường, từ đó góp phần giảm thiểu ô nhiễm và khuyến khích du khách trải nghiệm lối sống thân thiện với môi trường. 
Vì vậy, trong các mùa tiếp theo, có thể nghiên cứu kết hợp tổ chức các hội thảo, tọa đàm, triển lãm về kinh tế sông nước và du lịch bền vững với sự tham gia của chuyên gia trong và ngoài nước. Việc tiếp tục kết hợp tổ chức các chương trình nghệ thuật với nội dung mang tính giáo dục, khoa học cũng sẽ giúp gia tăng giá trị của Lễ hội, tạo ra một không gian tri thức mở và sáng tạo.
Mở rộng hợp tác và liên kết: Tăng cường kết nối với các tỉnh Đông Nam Bộ và Đồng bằng sông Cửu Long; hợp tác quốc tế với các quốc gia có nền văn hóa sông nước để khai thác thế mạnh sông nước đặc trưng vùng Nam Bộ, quảng bá rộng rãi hình ảnh TP.HCM, góp phần tạo nên sự đa dạng và phong phú trong nội dung chương trình, mở ra nhiều cơ hội thúc đẩy phát triển kinh tế – du lịch của cả khu vực, đồng thời gia tăng chi tiêu và kéo dài thời gian lưu trú của khách, thu hút ngày càng đông đảo du khách tham quan đến thành phố.
Nghệ thuật và văn hóa: Kết hợp hiện đại với truyền thống qua các chương trình biểu diễn, hội thảo, và thiết kế sáng tạo; khai thác giá trị lịch sử và tiềm năng phát triển của TP.HCM như các tour du lịch đường thủy theo chủ đề, các không gian trải nghiệm tương tác (immersive experiences), trình diễn nghệ thuật ánh sáng, trình chiếu 3D mapping trên sông… sẽ tạo giá trị bền vững cho ngành du lịch của Thành phố. Đặc biệt, việc hợp tác với các hãng du lịch quốc tế, các thương hiệu lớn trong ngành du lịch và giải trí sẽ giúp lễ hội thu hút nguồn tài trợ và khách hàng từ khắp nơi trên thế giới. 
Gắn kết cộng đồng: Khuyến khích người dân tham gia trình diễn, bán sản phẩm thủ công, ẩm thực, và tổ chức các cuộc thi sáng tạo. Việc huy động nguồn lực xã hội từ cộng đồng với sự tham gia của nhiều doanh nghiệp lớn trong và ngoài nước, sẽ tạo ra cơ hội đầu tư và kinh doanh rộng mở, tạo ra sân chơi cho các doanh nghiệp giới thiệu sản phẩm, dịch vụ du lịch, và quảng bá thương hiệu của mình đến công chúng. Sở Du lịch tin rằng, với các mô hình kinh doanh sáng tạo, khởi nghiệp trong lĩnh vực du lịch, ẩm thực và công nghệ… sẽ góp phần cải thiện môi trường đầu tư và kinh doanh trong ngành du lịch Thành phố.
Để phát triển và nâng chất hiệu quả trong tương lai, Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh có thể tiếp tục phát huy các thế mạnh đang có và huy động sức mạnh toàn dân, chú trọng gắn kết cộng đồng và tạo điều kiện để người dân địa phương tham gia nhiều hơn vào các hoạt động lễ hội như trình diễn nghệ thuật, bán sản phẩm thủ công, ẩm thực… Đồng thời, xem xét nghiên cứu tổ chức thêm các cuộc thi thiết kế gắn với chủ đề sông nước như thiết kế sáng tạo các mẫu thuyền hoa, thuyền đèn, mô hình sinh hoạt sông nước… để nâng cao tình yêu quê hương đất nước, lòng tự tôn dân tộc cho thế hệ trẻ, đặc biệt là thế hệ sinh viên các trường đại học, thanh thiếu niên.
6. Triển vọng phát triển:
Nhìn chung, triển vọng phát triển của Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh vô cùng khả quan, được các chuyên gia đánh giá là một sự kiện vô cùng tiềm năng và hứa hẹn. Dù chỉ mới được tổ chức qua 02 lần, nhưng Lễ hội đã được xác định là một trong những sự kiện trọng tâm của Thành phố Hồ Chí Minh, được đưa vào Kế hoạch tổ chức hoạt động kỷ niệm các ngày lễ lớn và sự kiện lịch sử, chính trị quan trọng năm 2024. Việc Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh được nêu tên trong Kế hoạch tổ chức hoạt động kỷ niệm các ngày lễ lớn và sự kiện lịch sử, chính trị quan trọng năm 2024 của Thành phố Hồ Chí Minh có ý nghĩa quan trọng trên nhiều khía cạnh, từ văn hóa, du lịch đến kinh tế và quảng bá hình ảnh thành phố. Đây là sự công nhận về giá trị văn hóa đặc sắc của lễ hội, cho thấy Lễ hội Sông nước không chỉ là một sự kiện giải trí, mà còn là biểu tượng văn hóa mang tính bản sắc, phản ánh đời sống sông nước và những nét đẹp truyền thống của người dân Thành phố Hồ Chí Minh. 
Do đó, trong tương lai có thể xem xét việc nghiên cứu mở rộng quy mô tổ chức lễ hội trở thành một sự kiện mang tầm vóc quốc tế thông qua hình thức tăng cường tổ chức các hoạt động văn hóa, giải trí, thể thao dưới nước hay các sự kiện lớn như giải đua thuyền quốc tế hoặc các cuộc thi nghệ thuật trình diễn trên sông sẽ góp phần tạo ra sức hút đặc biệt đối với khách du lịch, thu hút sự quan tâm của cộng đồng quốc tế. 
Với tầm nhìn xa hơn, Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh có thể đóng vai trò như một sự kiện quan trọng để kết nối văn hóa vùng Đồng bằng sông Cửu Long và các tỉnh Đông Nam Bộ theo hướng hợp tác đa phương, tạo ra đa dạng sản phẩm du lịch liên kết mới lạ, hấp dẫn nhằm tạo ra sức bật mới, thu hút nguồn lực đầu tư bên ngoài và du khách tham quan trên diện rộng, kéo dài thời gian lưu trú, nâng cao chi phí chi tiêu du lịch của du khách, qua đó, nâng cao sức cạnh tranh thương hiệu của du lịch từng địa phương cũng như thương hiệu du lịch Việt Nam trên thị trường du lịch quốc tế.
Được xác định là một trong những sự kiện văn hóa tiêu biểu của Thành phố, Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh sẽ ngày càng nhận được nhiều sự đầu tư, hỗ trợ từ chính quyền Thành phố, có sức hút lớn hơn đối với các nhà đầu tư, doanh nghiệp và tổ chức khi tìm kiếm sự đồng hành, tài trợ, qua đó, không chỉ góp phần giảm áp lực ngân sách nhà nước, mà còn nâng cao chất lượng và tính chuyên nghiệp trong công tác tổ chức Lễ hội. Từ đó, Lễ hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh sẽ từng bước được nâng tầm quốc tế và trở thành điểm nhấn văn hóa thường niên, sản phẩm du lịch đặc sắc, đóng góp quan trọng vào sự phát triển bền vững của ngành du lịch Thành phố Hồ Chí Minh năng động, sáng tạo đến bạn bè thế giới.
	

	10. Công ty CP Chào Thế Giới 3D
	Giải Pháp Số Hoá 3D Hội Chợ Triển Lãm
	1. Vấn đề mà sản phẩm đang giải quyết: 
Hello3Dworld cung cấp giải pháp Số Hoá 3D Hội Chợ Triển Lãm, giải pháp cho phép mỗi sự kiện Hội Chợ - Triển Lãm sẽ có thêm một version số 3D trên internet, giúp Doanh nghiệp có thể tiếp cận đến những khách hàng tiềm năng không có cơ hội tham gia trực tiếp sự kiện triển lãm do điều kiện địa lý hoặc không sắp xếp được thời gian khi sự kiện diễn ra.
2. Tính sáng tạo:
Với công cụ AI do chính Hello3Dworld phát triển và sở hữu, các Đơn vị Tổ Chức Sự Kiện cũng như các Doanh Nghiệp có thể tự mình dễ dàng và nhanh chóng tạo ra các không gian triển lãm 3D, các gian hàng 3D bằng các bước đơn giản chỉ trong vài phút. Và với 1 tấm ảnh duy nhất, chỉ trong vòng hơn 10 giây, người dùng có thể tạo Avatar 3D của chính mình, sau đó có thể nhập vai vào tham quan các gian hàng, gặp gỡ nhau, trao đổi và lấy thông tin về công ty, sản phẩm, dịch vụ,... tương tự như tại các sự kiện Triển lãm truyền thống.
3. Tính ứng dụng và thực tiễn:
Sau khi ra mắt, sản phẩm đã được sự ủng hộ nhiệt tình từ phía chính phủ, các tập đoàn và các doanh nghiệp lớn trong nước. Hello3Dworld cũng hân hạnh được phối hợp cùng UBND Quận Phú Nhuận để số hoá sự kiện Diễn Đàn Kinh Tế Số của Quận, số hoá sự kiện Tech Fest Cần Thơ do Sở KHCN Cần Thơ tổ chức,… Ngoài ra, giải pháp Hello3Dworld cũng đã tạo ra hơn 700 gian hàng số cho các Hiệp Hội Vinasa, FPT, BRS, Apec Global… với sự tham gia của các thương hiệu lớn như VCG, FPT, Viettel, Fujiwa, Nam Á Bank, SHB, Hoàng Mai, White Palace,…
4. Tác động xã hội và hiệu quả thực hiện:
Ứng dụng giải pháp Số Hoá 3D Hội Chợ Triển lãm của chúng tôi sẽ mang đến cho các Doanh nghiệp những lợi ích sau:
· 	Không bị giới hạn về địa lý nên doanh nghiệp có thể tiếp cận được các Khách hàng/Đối tác tiềm năng đến từ khắp nơi trên thế giới. 
· 	Thời gian triển lãm 24/7, có thể kéo dài hơn so với Triển lãm offline giúp tăng thêm cơ hội kinh doanh cho doanh nghiệp.
· Trong quá trình tham gia Triển lãm online, doanh nghiệp vẫn có thể liên tục cập nhật, bổ sung, chỉnh sửa thông tin, hình ảnh, gian hàng,... theo thời gian thực.
· Doanh nghiệp có thể xây dựng các không gian số không giới hạn và với bất kỳ kiến trúc hay hình ảnh nào mà họ có thể tưởng tượng, mong muốn.
· Chi phí chỉ bằng 1/10 so với giải pháp truyền thống.
· Không tốn phí in ấn tài liệu, nhân sự, vận chuyển,…
- Triển lãm số 3D thân thiện với môi trường do giảm lượng khí thải carbon.
5. Xu hướng phát triển mới (kinh tế số, kinh tế tri thức, kinh tế tuần hoàn, kinh tế xanh, cải thiện môi trường đầu tư kinh doanh):
Chính phủ và doanh nghiệp nước ta đã dành khá nhiều thời gian và nguồn lực vào chuyển đổi số cho quản trị, thủ tục hành chính, giấy tờ sổ sách,… Đã đến lúc chúng ta cần đầu tư cho chuyển đổi số không gian làm việc, không gian kinh doanh và con người để chúng ta bắt kịp với các tiến bộ và xu thế quốc tế.
6. Triển vọng phát triển:
Hello3Dworld sẽ tiếp tục mở thêm các tính năng tương tác giữa người dùng và doanh nghiệp, giữa những người dùng với nhau, hỗ trợ Hội nghị 3D trực tuyến, các Phòng họp 3D dành cho Business Matching,… Ngoài ra giải pháp có thể mở rộng qua các lĩnh vực khác như Shopping, Giải trí, Du lịch, Học tập,…
Hello3Dworld cũng có kế hoạch mở rộng hỗ trợ trên các thiết bị kính thực tại ảo VR/AR/XR trong thời gian tới nhằm tăng thêm giá trị cho người sử dụng, giúp việc giao thương online sống động, chân thực, gần gũi với thế giới thực hơn và giúp Doanh nghiệp Việt Nam sẵn sàng hội nhập với các công nghệ tương lai toàn cầu.
Vui lòng tham khảo thêm link sau để có thêm thông tin chi tiết về dự án: https://bit.ly/3E4vAJG
	




